Przewodnik SEO - SEM,

czyli jak promowac stron¢ matej firmy w Internecie

Przewodnik reklamy 1 promocji stron WWW w
Internecie dla matych firm 1 poczatkujacych
przedsigbiorcow

Mariusz Gasiewski



O czym jest ten kurs
Kurs ten w krotki 1 szybki sposéb pokazuje:

¢ jak powinna wyglada¢ przydatna dla potencjalnych klientéw strona internetowa
nieduzej firmy(np. zaktad fryzjerski, firma przeprowadzkowa i itp.).;

® w jaki sposéb za darmo i przy niewielkim wysitku mozna zareklamowac swoja firma 1
jej ustugi w Internecie.

Dla kogo jest kurs?

Kurs adresowany jest do oséb, ktére prowadza nieduze (np. warsztaty samochodowe, zaktady
fryzjerskie, biura rachunkowe) i w niezbyt duzym stopniu korzystaja jeszcze z mozliwosci
promocji swojego biznesu w Internecie (z powodu braku srodkéw na t¢ promocj¢ lub tez z
powodu braku wiedzy na ten temat).

Co mi da przeczytanie tego kursu?

¢ Da Ci podstawowa wiedzg na temat promocji ustug i produktéw w Internecie

e Pozwoli Ci zaistnie¢ w Internecie z Twoimi produktami lub ustugami bez koniecznosci
ptacenia agencjom reklamowym czy tez informatykom.

e Pozwoli Ci stworzy¢ taka strong internetowa, ktéra bgdzie przyjazna dla wyszukiwarek
i Twoich klientéw (lub tez pokaze Ci jak uzycz strony opracowane przeze mnie).

¢ Umozliwi Twoim klientom znajdywanie Twojej firmy w Google, WP, NetSprint i
innych wyszukiwarkach

Czego nie da Ci tego kurs

Kurs ten nie zastapi Ci profesjonalnych ustlug firm zajmujacych si¢ reklama w Internecie.
Chodzi tutaj jednak o profesjonalne ustugi, ktére sa niezbyt tanie i na ktére bedziesz mogt sobie
pozwoli¢ dopiero wtedy, kiedy Twdj biznes zacznie przynosi¢ wysokie zyski.

Strony internetowe za darmo

Osoby, ktore nie posiadaja jeszcze strony internetowej, a chcialyby zaistnie¢ ze swoja
dziatalnoscia w Internecie moga za darmo $ciagna¢ z mojej strony gotowe szablony stron
internetowych.

Szablony sa dostgpne do $ciagnig¢cia na stronie: http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-
lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/ .

Uwaga:

To nie sa standardowe szablony, jakich mozna duzo znalez¢ w Internecie. To sa opracowane
przeze mnie (gléwnie na podstawie darmowych szablonéw) gotowe strony internetowe, ktére
po podmianie tresci sa gotowe do uzytku. Wystarczy, ze bedziesz postgpowal wedlug rowniez
przedstawionej na mojej stronie instrukcji do szablonu, a bez znajomosci HTML przerobisz
jeden z tych szablonéw na wlasny uzytek
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Mata firma ma zawsze z ograniczony budzetem, ktéry jest do wykorzystania na reklamg w
Internecie i innych miejscach. W tej sytuacji nalezy si¢ skupi¢ na efektywnym wykorzystaniu
budzetu tak, aby zdobywac¢ dla naszej strony jak najwigksza ilos¢ uzytkownikéw, co ktérych
istnieje duze prawdopodobienstwo, ze stana si¢ naszymi klientami w najblizszej lub nieco
dalszej przysztosci.

Strategia i jej zalozenia

To pierwszy i podstawowy etap kazdego planowania reklamy bez wzgledu na jej skalg i
rozmiar. Doktadne przemyslenie przedsigwzigcia jest kluczem do jego sukcesu; umozliwia
efektywniej i lepiej wydac srodki, ktére mamy do dyspozycji; pozwala skupi¢ si¢ tylko na tych
obszarach, ktére powinny nam przynie$¢ najwyzszy zysk w stosunku do poniesionych
naktadow.

Zanim na dobre przystapimy do promowania naszych produktéw lub ustug w wyszukiwaniu
lokalnym warto wejrze¢ nieco w nasz biznes, aby ustali¢ sobie, w ktérym punkcie jesteSmy.

Rzeczy, ktore warto przemyslec i ustali¢ sobie na samym poczatku

Nasze oczekiwania, co do efektow naszych dziatan w Internecie.

W Internecie konkurencja staje si¢ do$¢ silna. Trzeba mie¢ §wiadomos$¢, ze promocja w
Internecie i w wyszukiwarkach tak jak kazda forma promocji wiaze si¢ z ryzykiem, ktére tym
jest mniejsze:

® im wigksza jest nasza wiedza na temat promocji firmy w Internecie;

® im lepiej sa przygotowane nasze dziatania promocyjne 1 reklamowe.

Oczywiscie jednak im bardziej lokalny jest nasz rynek (czyli tez im mniej mamy konkurentow)
tym wigksze prawdopodobienstwo, ze bedziemy jednym z nielicznych na nim graczy, co rokuje
duze szanse na tatwe i szybkie dotarcie do potencjalnych klientéw?

Kim sq nasi obecni i potencjalni klienci?

e (zy sa to studenci, emeryci czy tez nieduze firmy budowlane? Generalnie im miodsi i
bardziej doswiadczeni w obcowaniu z Internetem oni sa, tym latwiej bedzie do nich
dotrze¢ poprzez Internet.

e (zy sa to Ci sami klienci, ktérych teraz mamy (czyli chcemy po prostu rozszerzy¢ ich
baze ilosciowa) czy tez poprzez Internet chcemy dotrze¢ do takiej grupy, do ktoérej
jeszcze nie dotarliSmy poprzez tradycyjna reklame (np. nasi obecni klienci to emeryci,
ktorzy dowiaduja si¢ o naszej restauracji od znajomych, a poprzez Internet
chcieliby$my réwniez dotrze¢ do ludzi poszukujacych nieduzego lokalu na organizacj¢
wesela).



Specyfika szukania naszego produktu lub ustugi w Internecie

e (o skiania naszych klientéw do szukania informacji o produktach i uslugach w
Internecie - chg¢ zaoszczgdzenia czasu, mozliwos¢ zobaczenia zdjec lokalu lub firmy,
mozliwo$¢ znalezienia drogi dojazdu? Powodéw i mozliwosci moze by¢ wiele, ale
znalezienie tych powodéw pozwala stworzy¢ taka strong internetowa dla naszej firmy,
ktora najlepiej si¢ przyda przysztym klientom.

e (zy jest fatwo reklamowac nasz produkt lub ustuge poprzez Internet? W jakim stopniu
ludzie uzywaja Internetu do wyszukiwania tych ustug, a jezeli nie uzywaja zbyt czgsto
to co jest tego powodem?. Moze to, ze takie ustugi jest ci¢gzko znalez¢ w Internecie, a
Ty mozesz by¢ jednym z pierwszych, ktéry w Twojej okolicy zdecyduje si¢ na
promocje swoich ustug poprzez strong internetowa i wyszukiwarki takie jak Google,
WP, NetSprint, Onet.

¢ (o bedzie najskuteczniejszym sposobem przekonywania odwiedzajacych nasz serwis
internetowy do zakupu produktéw i ustug: dobre opisy, tadne zdjecia, czy moze opinie
innych klientow?

Kto jest naszq konkurencjq?

e [le firm, ktére prowadzi podobna dziatalno$¢ do naszej, w obrgbie zasiggu naszego
rynku (czyli najcze$ciej w tym samym miescie) promuje swoje produkty i ustugi w
Internecie?. Czy sa to firmy, ktére wykonuja doktadnie takie same ustugi, jak nasza, czy
tez tylko jest to dla nich dziatalno$¢ poboczna.

e Jak silna jest obecnos¢ firm konkurencyjnych w Internecie? Czy te firmy maja tylko
strony internetowe, czy tez promuja je rowniez w wyszukiwarkach internetowych 1
wyszukiwarkach Yellow Pages.

Nasze przewagi konkurencyjne

Co ma takiego moéj zaktad, czego nie maja inne podobne firmy, a co bylo by wartosciowe dla
potencjalnego klienta.? Czy moze nasz biznes ma dobra lokalizacjg, jest blisko przystanku
komunikacji miejskiej lub fatwo jest tam zaparkowa¢, moze mamy niskie ceny, szybki czas
obstugi, a moze moglibySmy préobowac przekonac klientéw do siebie dtuga tradycja rodzinnego
interesu?

Wazne jest tutaj, aby skupiac sig tylko na kilku wybranych przewagach konkurencyjnych, a nie
stara¢ si¢ wyroznia¢ we wszystkim. Przewagi konkurencyjne spetniaja tylko wtedy swoja rolg,
kiedy maja duze znaczenie dla naszych klientow (mozliwos¢ zaparkowania nie bgdzie zbyt
silnym atutem dla naszego baru jezeli nasi klienci to glownie dzieci szkolne i studenci, ktérzy
dojezdzaja komunikacja miejska; im bardziej by zalezalo na mozliwosci zobaczenia menu i
rezerwacji stolika przez Internet).

Nasze dziatania konkurencyjne

Czy decydujemy si¢ na bezposrednia konkurencj¢ w Internecie z firmami podobnymi do naszej
czy tez szukamy wlasnej niszy internetowej w na naszym obszarze (np. w naszym miescie
istnieje wiele firm, oferujacych w Internecie lokale weselne, ale my w obrgbie tej grupy firm
nastawiamy si¢ tylko na tych klientéw, ktérzy poszukuja matych lokali na 50-60 oséb).



Odpowiedz na powyzsze pytania bedzie rzutowata na:
® na tresci, ktére bedzie warto zamieszcza¢ na witrynie internetowej,
® na wybor stow kluczowych, pod ktére bedziemy chcieli promowa¢ nasz serwis
internetowy w wyszukiwarkach;
® na strategie promocji naszego biznesu poprzez platna reklam¢ w wyszukiwarkach
internetowych i Yellow Pages.

Podstawowa zasada, ktorej warto si¢ trzymacé to przystowiowe “mierzenie sil na zamiary”,
czyli nie stara¢ si¢ od razu konkurowac ze swoimi najsilniejszymi przeciwnikami na rynku.
Zamiast walczy¢ z silnymi konkurentami, ktérzy maja juz ugruntowana pozycj¢ w naszym
interesie 1 w Internecie, lepiej jest stara¢ si¢ znalez¢ dla swojej firmy taka nisz¢ rynkowa, w
ktérej mozemy zaoferowa¢ duzo wigcej niz nasza konkurencja. Mozna tez oczywiscie szukac
takiej niszy, ktora nie jest optacalna dla naszych konkurentow

Przyktad:

Nasz gtéwny konkurent to duze biuro rachunkowe, ktéremu jednak nie optaca sig
zajmowac rozliczeniami ksiggowymi malutkich, jednoosobowych firm. W takiej sytuacji
zamiast walczy¢ z tym biurem o wszystkich klientéw staramy si¢ zdoby¢ gtéwnie mate firmy,
na ktérych nie zalezy naszemu konkurentowi (my jesteSmy matym biurem, wigc nam si¢ optaca
prowadzi¢ rozliczenia ksiggowymi dla tych jednoosobowych firm).

Z. drugiej strony pamig¢taj kazda aktywno$S¢ w Internecie jest lepsza niz
calkowity brak tej aktywnosci.

Jezeli z Twoich obliczen wyszto, ze nie sta¢ Ciebie na zlecenie zrobienia profesjonalnej strony
internetowej, zlecenie promocji strony w wyszukiwarkach internetowych i wyszukiwarkach
Yellow Pages osobom, ktére si¢ na tym najlepiej znaja, wykupienie ptatnej reklamy
internetowej nie rezygnuj z swojej obecnosci w Internecie.

Do budowy Twojej strony internetowej mozesz uzy¢ jednego z przygotowanych przeze mnie
gotowych  szablonéw  stron internetowych, ktére sa  dostgpne na  stronie
http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/.

Szablony te po dodaniu tresci (na stronie z szablonami jest doktadna instrukcja, jak to zrobi¢ )
sa gotowe do wrzucenia na serwer WWW (tez jest instrukcja, jak to zrobic).

Kiedy bedziesz miat juz swoja strong internetowa dodaj ja do wyszukiwarek. Aby dowiedzie¢
si¢ jak to zrobi¢ przeczytaj kolejne rozdzialy kursu. Przejscie przez tych kilka krokéw nie
stworzy z Twojego serwisu drugiej Wirtualnej Polski, ale umozliwi Twoim klientom
zdobywanie informacji o Twojej firmie przez telefon (a przeciez o to chodzi).



Wybor odpowiednich stow kluczowych

Jedynym z najwazniejszych aspektéw tworzenia i promocji strony internetowej jest wybor
odpowiednich dla danej strony i danego biznesu stéw kluczowych. Na tych stowach bgdziesz
pézniej opierat tworzenie swojej strony, jej promocj¢ w wyszukiwarkach i reklame¢ ptatna
(jezeli si¢ na taka rowniez zdecydujesz).

Stowa kluczowe sa to wyrazy lub frazy, ktére okreslaja Twéj biznes i to, czym si¢ Twoja firma
zajmuje. Uzytkownicy Internetu wyszukuja w  wyszukiwarkach internetowych i
wyszukiwarkach Yellow Pages produkty 1 ustugi lokalne wtasnie za pomoca stéw kluczowych.

Przyklad:

Dla zakltadu fryzjerskiego w Krakowie stowami kluczowymi (zwanymi tez frazami
kluczowymi) moga by¢: ,zaktady fryzjerskie”, ,fryzjerzy”, ,strzyzenie wloséw Krakéw”,
»fryzjerzy Krakéw”, ,zaklady fryzjerskie Krakéw”, ,fryzjerstwo Krakéw”, ,fryzury $lubne
Krakéw”, ,,modelowanie wloséw Krakéw™ i itp.

Kryteria wyboru stow kluczowych

Whbrew temu, co mozna przypuszczaé¢ wybor odpowiednich i najbardziej efektywnych
stow kluczowych nie jest prostg sprawa, wigc warto na ich identyfikacj¢ poswigci¢ troche
czasu.

Wazne jest, abys jeszcze przed sama budowa strony i jej promocja w Internecie zidentyfikowat
te stowa kluczowe, ktdre spetniaja wszystkie ponizsze warunki:
e stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie wazne i ktére okreslaja najlepiej to, czym Twoja
firma si¢ zajmuje;
e stowa kluczowe, poprzez ktére uzytkownicy beda wyszukiwac firmy takiej jak Twoja w
wyszukiwarkach internetowych i Yellow Pages;
e stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie najbardziej zyskowne;
e stowa kluczowe, ktérych konkurencyjnos¢ nie przekracza Twoich mozliwosci.

Stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie wazne i ktére okreslaja najlepiej to, czym
Twoja firma si¢ zajmuje

Ty sam znasz najlepiej swéj biznes, wigc wiesz, jakie stowa kluczowe najlepiej opisuja Twoj
biznes, Twoje ustugi 1 produkty. W promocji malej firmy w Internecie najwigksza rolg
odgrywaja oczywiscie lokalne stowa kluczowe (tzn zwiazane z konkretnym obszarem —
np.”’fryzjerzy Krakow”, ,,ustugi transportowe matopolskie”), wigc na takich frazach powiniene$
si¢ skupia¢ w swoich dziataniach promocyjnych.

Przyktad:

Nie ma sensu prébowa¢ walczy¢ o pozycje w wynikach wyszukiwania na fraze “ustugi
transportowe”, jezeli wykonujesz ustugi transportowe tylko na terenie wojewddztwa
mazowieckiego. Nawet gdyby jakim§ cudem udato Ci si¢ by¢ wysoko w wynikach
wyszukiwania na t¢ frazg niewielka liczba oséb, ktéra by odwiedzita Twdj serwis stata by si¢
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Twoimi klientami (przeciez duza czg$¢ szukala by firmy transportowej operujacej np. w
wojewOdztwie malopolskim czy $laskim, moze nawet firmy na potrzeby przewozéw
migdzynarodowych). W tym przypadku duzo wigkszy sens ekonomiczny miala by proba
wybicia si¢ na frazg “ustugi transportowe mazowieckie”.

Stowa kluczowe, poprzez ktére uzytkownicy beda wyszukiwa¢ firmy takiej jak
Twoja w wyszukiwarkach internetowych i Yellow Pages

Stowa kluczowe, ktore najlepiej okreslaja Twoéj biznes nie zawsze sa tymi samymi, ktérych
uzywa potencjalny klient to poszukiwania tego typu ustug i produktéw w wyszukiwarkach
internetowych i1 wyszukiwarkach Yellow Pages. Wazne jednak, aby$ na swdj biznes patrzyl
oczyma swojego klienta. Uzywaj jego stownictwa i jego wyrazen. Jezeli odbiorca Twoich
ustug sa osoby, ktére nie znaja fachowego stownictwa obowiazujacego w nim, nie stosuj go.

Przyktad:

Jezeli jestes zaktadem zajmujacym si¢ obrobka metali jednym z stéw kluczowych, ktére
bardzo dobrze opisuja Twoja dziatalno$¢ mogtoby by¢ ,,0brébka prasq krawedziowq”. Pytanie
jest, czy masz wsrdd swoich klientow specjalistow z swojej branzy, ktérzy moga poszukiwac w
wyszukiwarkach zaktadu podobnego do Twojego poprzez stowo kluczowe ,,0brébka prasq
krawedziowq”? By¢ moze Twoi klienci to ludzie, ktérzy S$rednio si¢ znaja na doktadnej
charakterystyce Twojej dziatalnosci i beda szukali takiej firmy raczej przez stowa kluczowe
typu: ,,obrobka metali’ czy ,;metale obrobka”.

Przyktad 2:

Zakres lokalnosci stéw kluczowych, poprzez ktore ludzie wyszukuja produkty i ustugi
zalezy w duzej mierze od konkretnej dziedziny biznesu. W niektorych przypadkach takich jak
np. ,transport” ten zakres bedzie szerszy (niekoniecznie szukamy firmy transportowej w
naszym miescie, mozemy jej szuka¢ w obrgbie catego wojewddztwa, a nawet kraju), wigc
moga nas interesowaé takie frazy jak ,,fransport mazowieckie” czy nawet ,transport
miedzynarodowy”. W innych przypadkach bgdzie nam zalezato na wybitnie lokalnych stowach
kluczowych. Jezeli jesteSmy zaktadem fryzjerskim nie bedzie nas interesowata fraza
Wfryzjerzy” czy ,fryzjerzy matopolskie”. Bardziej bedzie nam zalezalo na takich frazach jak”
fryzjerzy Krakow”. W duzych miastach moze si¢ ogranicza¢ nawet do samych dzielnic, czyli
np. :fryzjerzy Warszawa Ochota’.

Stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie najbardziej zyskowne

Wybieraj ta frazy kluczowe, ktore oznaczaja dla Ciebie najwyzszy zysk. Jezeli masz wiele fraz
do wyboru wybieraj te, poprzez ktére sa szukane ustugi lub produkty, na ktérych najwigcej
zarabiasz, czyli stosunek ich konkurencyjnosci, do kosztu walki o nie jest najnizszy.

Przyktad:

Stowo ,.fryzury komunijne Pruszk6w” moze by¢ duzo mniej konkurencyjne od stowa
»{ryzury §lubne Pruszkéw”, ale przy zalozeniu, ze jedno z nich przynosi nam 30 zl czystego
zysku, drugie za$ 80, moze si¢ okazaé, ze warto zainwestowaé wigcej w promocje frazy
»{ryzury Slubne Puszkéw”. Fraza ,.fryzury slubne Puszkéw ,, pomimo wyzszego kosztu bedzie 1
tak dla nas bardziej zyskowna niz fraza ,,fryzury komunijne Pruszkow”.



Stowa kluczowe, ktorych konkurencyjnosé nie przekracza Twoich mozliwosci.

Ocen wilasciwie swoje mozliwosci w dobieraniu tych stow kluczowych. Wybieraj takie hasta,
ktore z jednej strony sa w jakim$ stopniu uzywane w Twoim biznesie, a z drugiej strony sa na
tyle niszowe, ze firm, ktére o nie walcza nie jest duzo. Im dane stowo kluczowe jest bardziej
ogllne lub tez ma szerszy zasigg geograficzny lub znaczeniowy tym jest trudniejsze w
promocji 1 tym samym jest drozsze (zaréwno w darmowej promocji w wyszukiwarkach jak 1 w
reklamie ptatnej).

Przyktad:

Kazda firma transportowa chciataby by¢ jako pierwsza w wynikach wyszukiwania na
hasto “transport” w Google, ale to jest niemozliwe. Lepiej by¢ drugim na hasto kluczowe
,ustugi transportowe Radom”, czwartym na “fransport Radom”, trzecim na ‘firmy
transportowe Radom” niz 25 na stowo kluczowe ,,transport”. Fraza “fryzjerzy” bedzie drozsza
w promocji niz ,fryzjerzy Warszawa”, a ta bedzie drozsza od frazy ,fryzjerzy Warszawa
Ochota’.

Ocena konkurencyjnosci frazy

Aby Twoje dziatania promocyjne w wyszukiwarkach byly skuteczne musisz najpierw
wlasciwie oceni¢ konkurencyjno$¢ swoich wybranych stéw kluczowych. Tylko taka ocena
pozwoli CI wybrac¢ takie stowa kluczowe, ktore :

beda najtatwiejsze w promowaniu;

przyniosa Ci najwigksze pieniadze.

Prosta ocena konkurencyjnosci

Najtatwiejszy sposéb na ocenienie konkurencyjnosci frazy to wpisanie frazy w wyszukiwarke i
sprawdzenie ilosci wynikéw wyszukiwania oraz ilosci linkéw sponsorowanych na te stowo.

Uwaga:
To bardzo uproszczona forma oceny konkurencyjnosci stoéw kluczowych, wigc nieraz moze
prowadzi¢ do btednych wnioskéw.
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Rysunek 1. Proste sprawdzanie konkurencyjnosci stowa kluczowego
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Jesli chodzi o frazy, ktére sa zwiazane z wyszukiwaniem lokalnym mozna uznaé, ze stowa
kluczowe, na ktére w wynikach wyszukiwania jest wigcej niz 50-100 000 wynikéw jest fraza

konkurencyjna.

Sprawdzanie konkurencyjnosci stéw kluczowych za pomoca narzedzia SEO

Nieco bardziej skomplikowanym, a jednocze$nie dajacym wigcej informacji sposobem na
ocenienie konkurencyjnosci stow kluczowych w wyszukiwarkach internetowych jest uzycie

specjalnej wtyczki do przegladarki Firefox.

Kolejnej kroki instalacji tej wtyczki

Sciagamy wtyczke z adresu: http://tools.seobook.com/firefox/seo-for-firefox.html#

Restartujemy przegladarke Firefox

b

Instalujemy rozszerzenie klikajac na Sciagnigty klik i zezwalajac na instalacje

Konfigurujemy jej opcje w Narzedzia -> SEO for Firefox ->Opcje wybierajac

pokazywane informacje o domenach. Warto zaznaczy¢ tylko niektére opcje, poniewaz
wybieranie zbyt duzej iloSci opcji opdznia dzialanie przegladarki i czyni wyniki

wyszukiwania malo przejrzystymi
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Rysunek 2. Narzedzia SEO do sprawdzania konkurencyjnosci stow kluczowych

U For FIrefoXx - Freferences u- Ba

Taoggle Glabal
EnablefDisable SEC For Firefox

‘nofallow’ Links
EnablefDisable Highlighting -

Toggle Info Blocks

Mame Made Delay

PR nutﬁmatic b | 1sec M| e
Google Cache Date Hidden ¥ [ 1sec (W

fige pukomatic | | 1sec v
delicio.us Hidden | [lsec v

1 Links Adtomatic v | [1sec v

W1 edu Links Hidden v [1sec v

¥l .o Links o [1sec ] o

[ Hide &l ] [ Defaulks ]
[ o ][ Ay |

Ponizsza lista przedstawia te opcje, ktore sa rekomendowane przeze mnie do ustawienia na
Automatic:

PR - pokazuje PageRank Google, ktéry jest pewnego rodzaju skala Google okreslajaca
warto$¢ strony internetowej (aczkolwiek nie ma si¢ co za bardzo sugerowac ta wartoscia).
Generalnie im wyzsza warto$¢ PR tym strona strona jest silniejsza. Doktadniejsze informacje
na temat PR beda w kolejnych rozdziatach tego kursu.

Whois — pokazuje datg zarejestrowania adresu strony internetowej i okres, na jaki zostata ona
zarejestrowana. Wiek adresu strony ma duze znaczenie dla niektérych wyszukiwarek (np. dla
Google). Im ten adres jest starszy tym bardziej wyszukiwarki ufaja stronie, ktéra na tej
domenie si¢ znajduje

Age- pokazuje przyblizony wiek strony internetowej na podstawie jej historycznych kopii w
serwisie Archive.org. Im strona ma dtuzsza histori¢ w okreslonej niszy tym jest ona bardziej
warto$ciowa i silniejsza

Dmoz — pokazuje, czy strona internetowa jest w jednym z najwazniejszych katalogéw $wiata
Dmoz.org. Jezeli strona jest w katalogu czgsto bardzo pomaga jej to w rankingach Google.

Y Links- pokazuje ilo$¢ linkéw z innych stron prowadzacych do badanej domeny znalezionych
przez wyszukiwarke Yahoo

MSN Links- pokazuje ilo§¢ linkéw z innych stron prowadzacych do badanej domeny
znalezionych przez wyszukiwarkg MSN

Po zainstalowaniu tego rozszerzenia do Firox informacje zbierane przez te narze¢dzie beda sig
pokazywaty u dotu wynikéw wyszukiwania wyszukiwarki Google.pl (zobacz ponizszy
rysunek).
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Rysunek 3. Wyniki wyszukiwania z zastosowaniem narzedzia SEO dla firefox
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Wazne

Linki sa jednym z najwazniejszych elementéw ustalania przez Google i inne wyszukiwarki
pozycji strony w wynikach wyszukiwania na dane stowo kluczowe. Im wigcej linkéw prowadzi
do danej strony z innych stron tym wigksze znaczenie ma ona dla wyszukiwarek. Szczegdlnie
duze znaczenie dla wyszukiwarek przy ustalaniu pozycji strony A w wynikach wyszukiwania
na dane stowo kluczowe maja linki z innych stron prowadzace do strony A i majace w nazwie
te stowo kluczowe.

Przyktad:

Im wigcej linkéw z innych stron bedzie prowadzito do Twojej strony strony i bgdzie
mialo w tytule stowo fryzjerzy (np. linki o tytulach: fryzjerzy, fryzjerzy Pruszkow, swietni
Jryzjerzy) tym wigksze prawdopodobienstwo, ze Twoja strona bedzie si¢ pojawiata wysoko w
wynikach wyszukiwania na stowo “fryzjerzy”, ,,fryzjerzy Pruszkow”. Szersze wyjasnienie tych
zagadnien znajdziesz w kolejnych rozdziatach tego kursu.

Mozna, wigc powiedzie¢, ze wlasciciel strony internetowej umieszczajac na swojej stronie link
do innej strony oddaje na nig gtos w “wyborach” wyszukiwarek. Pamigtaj aby umieszczaé na
swojej stronie linki tylko do wartosciowych stron. Mozna powiedzie¢, ze dajac innej stronie
linka na swojej stronie ,,r¢czysz’” za nig przed wyszukiwarkami.

Google nie podaje doktadnych danych na temat linkéw, ktére prowadza do strony internetowe;j
dlatego tez najlepiej jest sprawdzac ilosci tych linkéw w wyszukiwarkach Yahoo.com i MSN.

Pokazywany w wspomnianej wcze$niej wtyczce Firefox Ylinks jest wiasnie liczba linkéw do
Twojej strony, o ktérych “wie” Yahoo.

MSN links — liczba linkéw do Twojej strony, o ktérych “wie” MSN,.
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Linki ,,nofollow”

Domyslnie w opisywanym narzgdziu jest wlaczone pokazywanie linkéw z atrybutem
,»hofollow”. Linki takie sa pokazywane w czerwonym obramowaniu. Taki link nie daje stronie
do ktérej prowadzi zadnego profitu ze strony wyszukiwarki Google. Mozna powiedzie¢, ze taki
glos jest dla wyszukiwarki Google glosem niewaznym. Linkéw ,,nofollow” nie pomoga Ci w
promocji Twojej strony w wyszukiwarkach.

Rysunek 4. Tak wygladaja linki ,,nofollow” w Wikipedii

Bukowina Tatrzanska.
W latach 1975-1998 miejscownss potozona byta wowojewddztwie nowosgdeckim.

Inanaw Polsce wiesd letniskowa, koleje linowe  wyciggi narciarskie. Dtugosc wsi ponad 8 km. Ok 2 tys. mies:
starym karzeniu w3y wieku, najprawdopodobnig) w latach 16816-1615. Od zatozenia znajdowata sie w rekach
przeszta w posiadanie starostwa nowotarskiego w XV wieku (zostata wymieniona w spisie ktdry otrzymat sta
Komaoraweski), stad nie wiadomao doktadnie o jej poczatkach. Pierwotna nazwa brzmiata "Mowa Biatka" - stgd n
(obecnie Nowohbilski) wyodrebnione z rodu Budzdw alias Rusindw, najprawdopodobie) zatozycieli wioski (teze 1
autorzy "Genealogii Roddw Soltysich na Podhalu). Obecnie Biatka Tatrzanska pod wzgledem infrastruktury tul
z najatrakcyjnigjszych miejscowosci garskich.

Linki zewnetrzne (esuu)

= Mapy | zdjecia satelitarme

]
—
30}
o
o)

Pozostale opcje rozszerzenia w narzedziu SEO for Firefox polecam wylaczy¢. Sa one bardzo
przydatne, ale dla os6b, ktére zajmuja si¢ pozycjonowaniem serwisOw internetowych
zawodowo.
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Szukanie stow kluczowych

Jezeli nie wiesz do konca, czy znalazte$ dobre frazy kluczowe uzyj narzedzi, ktére pozwola Ci
przyjrze¢ sig¢ stowom kluczowym, ich popularnosci 1 konkurencyjnosci w okreslonej niszy.

Stowa kluczowe w tre$ci stron internetowych

Frazy kluczowe wykorzystywane na stronach internetowych firm podobnych do Twojej
(wystarczy wpisa¢ w wyszukiwarke stowa kluczowe zwiazane z dziatalnoscia Twojej firmy 1
przeglada¢ witryny internetowe, ktére pojawia si¢ w wynikach wyszukiwania na te stowa
kluczowe)

Frazy kluczowe w tagach: meta name="'"description' i meta name=""keywords'' na
stronach internetowych firm podobnych do Twojej .

Tagi te to cze$¢ kodu strony internetowej. Posrednio méwia one wyszukiwarkom
internetowym, o czym strona Twojej firmy.

Aby zobaczy¢ metatagi konkurencyjnej strony otwérz ja w przegladarce internetowej, a
nastgpnie:
a)jezeli uzywac przegladarki Internet Explorer

e wybierz w gérnym menu przegladarki: Widok->Zrédto

e  Wodwczas zobaczysz kod zrédtowy badanej strony. Na poczatku tego kodu powinny byc¢
dwa znaczniki:

<meta name="description" content="

<meta name="keywords" content="
b) jezeli uzywasz wyszukiwarki Firefox
e wybierz w gérnym menu przegladarki: Widok -> Zrédto strony

e Rowniez w na poczatku widzianego kodu powinienes zobaczy¢ znaczniki:

<meta name="description" content="

<meta name="keywords" content="
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Rysunek 5. Tak wygladaja znaczniki meta w kodzie stronu internetowej

<!DOCTYEE html PUBLIC "-//WAc//DTD XHTML 3.0 Transitional/ EN" "hittp:/  www.wi.org/ TR xhiml
<html xmlns="http://wvw.w3.org/ 1999/ xhtml">

<head:

<meta http-egquiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-3" f>

<titlerUsiugi fryvzjerskie w Pruszkowie - Salon Fryzijerski Ewa Jars</titlex

~-meta name="description”™ content="Zalon Frysjerski Ewa Jars oferuije profesjonalne usiugi £
Zakres naszych usiug obejmuje zardwno fryzjerstwo damskie jak i fryzjerstwo meskie.™f>
<meta name="keywordzs" content="fryzjerzy Frusckow, usiugi fryzjerskie Pruszkow, salony fry
frvezj iz Pruszkaw, fryzerstwo damskie, fryzjerstwo meskie Pruszkaw"f:

vlesheet” type="text/css" href="screenstyle.css" f-

<div clags="container":>

<dir classi"titleblock"><hl>Salon Frvezierski Ewa Jars</hlz<pr&ldguo:iby Twoje wiosy byviy p
warzenie. sr¥guo: </pr</divs

<div:>

-1 Mk 25 ;e ommmrrn o Aa s mesamaa -~

W obrebie tych znacznikow powiniene$ znalez¢ opisy i przyktadowe stowa kluczowe, ktére
moga Ci poméc wybra¢ odpowiednie dla Ciebie stlowa kluczowe ( same znaczenie tych
znacznikOéw poznasz w dalszej czgsci tego kursu).

Narzedzie Google do zarzadzania stowami kluczowymi

Bardzo przydatnym narzgdziem do poszukiwania stow kluczowych jest Narzedzie Google do
tworzenia stéw kluczowych i zarzadzania stlowami kluczowymi. Jest ono dostgpne pod
adresem: https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal .

Narzedzie to pokazuje konkurencyjnos¢ stowa kluczowego i czgstotliwos¢ jego wyszukiwania
w wyszukiwarce Google. Nalezy oczywiscie z rezerwa podejs¢ do wynikéw, ktére podaje te
narz¢dzie. Z drugiej strony narzedzie to jest obecnie najlepszym narzedziem tego typu
dostgpnym w Polsce. Pomaga ona znajdowa¢ niszowe stowa kluczowe, ktére sa czgsto
wyszukiwane przez uzytkownikow Internetu, a jednoczes$nie mato wykorzystywane przez
firmy w promocji w Internecie.

Rysunek 6. Tak wyglada Narzedzie Google do zarzadzania stowami kluczowymi

Keyword Variations Site-Related Keywords

Enter one keyword or phrase per line
biura rachunkowe \Warszawa

Use synonyms
iGet More Keywords:

Choose data to display: | Keyward Search Yolume ~ 7]

More specific keywords - sorted by relevance [?]
hla
January Search Volume Advertiser Competition
Keywords 121 21 £
biura rachunkowe Warszawa
biura rachunkowe warszawa

biura rachunkoe w
warsZawie

biura w warszawie
WarsZawa w warszawie
5P T 00 wWarszawa
A
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Prasa i dokumenty branzowe

Bardzo dobrym sposobem na znajdywanie niszowych stow kluczowych jest sprawdzanie
czasopism , broszur, ulotek zwiazanych z nasza dziedzing biznesu. Nalezy jednak pamigtac¢ o
wspomnianej wczesniej zasadzie szukania tych stow kluczowych, ktére sa uzywane przez
klientéw (nie moze to by¢ bardzo specjalistyczne stownictwo techniczne, chyba, Ze jest ono
znane Twoim klientom).

Pytanie, pytanie, pytanie....

Nieraz warto réwniez popytac si¢ znajomych i przyjaciét o to, jakich stéw kluczowych uzywaja
do znajdywania produktéw lub ustug, ktére my oferujemy. Ich odpowiedzi moga nam da¢
poglad, na to, w jaki spos6b ustugi lub produkty oferowane przez nasza firm¢ sa poszukiwane
w Internecie.
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Witryna internetowa

Wyb6r odpowiednich stéw kluczowych jest jednym z etapéw przygotowawczych do tworzenia
tresci na potrzeby strony internetowej. Zanim jednak zaczniesz przygotowywac tre$¢ swojej
strony WWW zapoznaj si¢ najpierw z gléwnymi aspektami przygotowywania tresci dla stron
internetowych.

Najwazniejsze aspekty przygotowywania tresci dla stron

° Zwykle korzystanie z Internetu wynika z chgci zaoszczgdzenia czasu; z tego wzgledu
uzytkownicy maniakalnie probuje znalez¢ tego czego poszukuje w jak najszybszym
czasie.

° W Internecie nalezy stosowa¢ zasad¢ odwrdéconej piramidy informacji, tzn. najpierw
przedstawia¢ uzytkownikowi krotkie streszczenie danej tresci, ktére zachgci go do
zapoznania si¢ z reszta tej tresci, a dopiero pdzniej gtéwna czg$¢ tresci.

° Przy przenoszeniu do Internetu tresci ksigzkowych (np. ulotki, ogloszenia) zmianie
powinna ulec nie tylko struktura przedstawiania informacji w tresci, ale rowniez ilos¢
tych informacji (optymalna wielko$¢ podstrony w Internecie to okoto 600 stow).

° Tekst na komputerze czyta si¢ duzo gorzej niz na papierze, wigc aby maksymalnie
utatwi¢ uzytkownikom tresci na Twojej stronie nalezy stosowa¢ niezbyt diugie i
oddzielone od siebie akapity

° W tresci podstron nalezy si¢ skupi¢ na odpowiadaniu na potrzeby klientéw, a nie na
dtugich opisach firmy, czy ustug. Przy opisach skupiamy si¢ na tym, co dana rzecz da
klientowi, a nie na opisie samej rzeczy

Przyktad:

Lepiej jest napisaé, ze nasza cukiernia istnieje od 70 lat, co jest gwarancja jakoS$ci ciast,
opartych na starych, sprawdzonych recepturach niz opisywac¢ te 70 lat historii cukierni bez
zwrocenia uwage na to, co to daje klientowi.

° Tres¢, ktéra wykorzystasz na stronie nie moze by¢ doktadng kopia innego tekstu, ktory
juz istnieje w Internecie. Skopiowanie innej witryny sprawi, ze Google i1 inne
wyszukiwarki nie beda chcialty pokazywa¢ Twojej strony w swoich wynikach
wyszukiwania .

° W tresci strony nalezy przede wszystkim wykorzystywac te stowa kluczowe, poprzez
ktore uzytkownicy Internetu bgda szuka¢ Ciebie w wyszukiwarkach. Jednocze$nie jednak
tre$¢ ta nie moze by¢ bezsensownym zlepkiem stéw kluczowych.

Przyktad:

Nic Ci nie da to, ze Twdj potencjalny klient znajdzie Twoja strong¢ w wyszukiwarce,
jezeli szybko ja opusci z powodu betkotu, ktéry si¢ na niej znajduje.

° W tekscie uzywaj jezyka i stownictwa zrozumiatego dla Twojego klienta. Nie kaz mu si¢
szukaé w sfownikach definicji wyrazen, ktore zastosujesz na stronie.
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Przygotowanie serwisu WWW

Przygotowywanie tresci na uzytek strony internetowej warto poprzedzi¢ odpowiednia analiza
potrzeb swoich klientow. Zanim zaczniesz tworzy¢ strong¢ internetowa zorientuj sig, jakie
wiadomos$ci i1 informacje pomagaja Twoim klientom w podejmowaniu decyzji o zakupie
towaréw 1 ustug, oferowanych przez Twoja firme .

Najtatwiejszym sposobem na zdobycie takich informacji jest zrobienie czego$ na ksztalt
ankiety wsérdéd znajomych i przyjaciol, ktérych profil jest podobny do Twoich klientéw (tzn, w
podobny sposéb szukaja informacji na temat produktéw i ustug, maja podobna wiedz¢ na temat
tego produktu i ustugi ).

Zdobadz wiec jak najwiecej informacji na temat tego:

e czego Twoi klienci szukaja na stronie internetowej w sytuacji, kiedy szukaja produktu
lub ustugi oferowanej przez Twoja firmg (np. drogi dojazdu, godzin otwarcia, opisu i
zdjec¢ lokalu ?)

e co jest dla nich wyznacznikiem wartosci i przydatnosci takiej strony internetowej (np.
tre$¢, zdjecia, opinie klientow)

® co lubia, a czego nie na stronach internetowych konkurencji (np. warto§ciowe opisy,
rady, opisy dan w restauracji i itp.)

® co znajduja na stronie konkurencji, a czego im brakuje (np. nie potrafia szybko znalez¢
numeru telefonu i adresu lokalu)

e 7 jakimi problemami borykaja si¢ w obliczu chegci zakupu ustug i1 towardw,
oferowanych przez Twoja firme

Przyktad:

Prowadzisz firmg przeprowadzkowa. Po spytaniu kliku znajomych, ktorzy
przeprowadzali si¢ w ostatnim czasie okazuje si¢, ze na stronach firm, ktére wynajeli do
przeprowadzek brakowalo im opisdw, w jaki sposéb powinni pakowac przedmioty do
przeprowadzki.

Uwaga:

Przy robieniu tych swego rodzaju wywiadéw podchodz z rezerwa do wszystkich wypowiedzi.
To, ze kto$ powie, ze mu si¢ to lub tamto podoba wcale nie oznacza, ze to jest praktyczne - to
moze by¢ bardzo subiektywne podejscie konkretnej osoby.

Z szczegllna rezerwa traktuj wypowiedzi osob, ktére nie zetknety si¢ jeszcze z problemami,
ktore rozwigzuje Twoja firma. Niewiele powie Ci Twdj znajomy o swoich oczekiwaniach, co
do informacji, ktére przydaty by mu si¢ na stronie internetowej firmy przeprowadzkowej w
sytuacji, kiedy nigdy jeszcze nie potrzebowat takiej ustugi.

Staraj si¢ swoja strona tworzy¢ tak, aby jak najlepiej odpowiadata ona na potrzeby i pragnienia
Twoich klientow. Staraj si¢ przewidzie¢, czego beda potrzebowali od Twojej strony, a co
bedzie im przeszkadzato w jej uzytkowaniu.

Pamietaj, ze to co, im bedzie przeszkadzalo z niej korzysta¢ Tobie bedzie przeszkadzato
zarabia¢ pieniadze.
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Rzeczy, ktorych nie powinny by¢ na stronie:

Projektujac strong internetowa lub tez zlecajac jej zrobienie komu$§ innemu pamigtaj o
podstawowych rzeczach, ktérych nie powinny by¢ na stronie firmy. Obecnos¢ tych elementow
bedzie utrudniato Twoim klientom korzystanie z Twojej strony.

Reklamy

Zawsze jest to dodatkowe zrédto dochodu, ale w przypadku nieduzej strony WWW wiele na
nich nie zarobimy, a sama strona duzo straci na wizerunku. Nie odciagaj klienta od korzystania
z Twoich ustug !!!

Wyskakujace okienka i popup
Sa duzo lepsze sposoby na przekazanie klientom informacji o nowos$ciach, promocjach i itp.

Tres¢ w dobrze widocznym miejscu 1 estetycznie przedstawiona bedzie duzo bardziej
efektywna niz takie okna.

Duze i cigzkie zdjecia (np. zywcem wzigte z aparatu cyfrowego)
Staraj sig, aby waga wszystkich obrazkéw na danej podstronie nie przekraczata 100-150 kb.
Nikt nie chce czekaé dlugiego czasu na zatadowanie sig strony.

Swiecace i migajace obrazki, wodotryski

Nie wrzucajmy na strong¢ czego tylko dlatego, ze nam sig¢ to podoba. Niech na stronie Twojej
firmy bedzie jak najmniej jaskrawych, drazniacych koloréw, migajacych i rozpraszajacych
swiecidelek.

Dlugie opisy, ktore nic nie wnoszg

Pamigtaj, ze Twoj klient nie jest zainteresowany Twoja firma, ale rozwigzaniem konkretnego
problemu. Strona firmy to nie pamigtnik. Pisz tylko to, co moze by¢ przydatne dla Twojego
klienta, nie to, o czym lubisz pisac.

Etapy przygotowania strony:

Podrozdziat ten pokazuje kolejne etapy tworzenia strony internetowe;j.

Analiza potrzeb naszych klientow.

e Etap ten zostal przedstawiony dos$¢ szczegétowo na poczatku tego przewodnika. Sens
tego dzialania sprowadza si¢ do stworzenia takiej koncepcji witryny, ktéra bedzie
wykonalna dla nas pod wzgledem technicznym i finansowym, a jednocze$nie bedzie jak
najbardziej przydatna dla naszych obecnych i przysztych klientow.

e Staraj si¢ tworzy¢ witryng internetowa oczyma klienta.

e Staraj si¢ zglebi¢ sposéb myslenia klienta i jego jezyk.

e  Wychwytuj te elementy, ktére moga by¢ dla niego niezrozumiate i trudne (np. zargon
lub stownictwo techniczne, ktére Tobie wydaje si¢ oczywiste, a klienta przyprawia o
zawro6t glowy).
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Przygotowanie adresu witryny

Przy wyborze adresu witryny warto bra¢ pod uwage nastgpujace rzeczy:

e Nie nalezy korzysta¢ z darmowych adreséw stron internetowych typu
http://www.NaszBiznes.Webpark.pl/ (po co promowac adres internetowy , ktory nalezy
do kogo$ innego) — kupno wilasnego adresu internetowego jest wydatkiem rze¢du
kilkudziesigciu ztotych rocznie

e Adres naszej strony internatowej (czyli tzw. adres domeny) powinien by¢ jak najkrétszy
1 jak najtatwiejszy do zapamigtania.

e Adres internetowy warto zarejestrowa¢ na kilka lat. Z jednej strony wplywa to
pozytywnie na rankingi w wyszukiwarkach, z drugiej strony za$ nas chroni przed
sytuacja, w ktérej w nattoku spraw zapominamy o odnowieniu adresu internetowego.

e Nasz adres strony WWW powinna by¢ tatwy do podawania przez telefon (sprébuj
podac przez telefon adres www.wzw-sfc-gs.pl)

e Glowny adres nie powinien zawiera¢ znaku ,,-,,, dodatkowo warto jednak kupi¢ réwniez
odmiang naszego adresu ze znakiem ,,-,,.

® nazwa strony powinna si¢ kojarzy¢ z dziedzina naszego biznesu,

Przykilad:

Jezeli prowadzimy restauracje “Pod Parasolem” nazwa restauracji moze brzmiec
www.PodParasolem.pl W przypadku witryn o charakterze lokalnym nie warto kupowac
dhugich adresow o nazwach ogdlnych typu www.restauracja-w-warszawie.pl (chyba, ze
brzmienie tego adresu bgdzie naprawdg atrakcyjne )

® 7z nazwy swojej strony internetowej stworz swdj biznesowy adres mailowy

Przykilad:

mklas@twojbiznes.pl brzmi duzo bardziej profesjonalnie i wiarygodnie niz
mklas2005 @wp.pl.

Wybér konta hostingowego, czyli serwera, na ktérym bedziemy przechowywaé nasza
strong internetowa

Podstawa rzecza, przed ktora chce przestrzec to korzystanie z darmowych ustug hostingowych
typu Interia.pl czy WebPark.

Nie warto tego robi¢ z kilku powodow:

® obciazenie serweréw darmowych czgsto jest dos¢ duze, wigc strony na nich chodza na
ogot dos¢ wolno;

e prawie nigdy darmowe konto hostingowe nie pozwala na utrzymywanie wlasnego
adresu  WWW, zmuszajac do uzytkowania darmowego adresu (typu
http://www.NaszBiznes.Webpark.pl ), ktéry jest dtugi, trudny do zapamigtania i do tego
nie jest nasza wlasnoscia;

e przy platnym serwerze mozemy liczy¢ na pomoc techniczna przy swoim koncie,
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umieszczaniu strony internetowej na serwerze 1 itp;

e adresy niektérych darmowych kont hostingowych (np. prv.pl) nie sa przyjmowane w
niektérych katalogach;

e bardzo czesto uzytkowanie darmowych serweréw WWW wiaze si¢ z koniecznoscia
przyjmowanie na swojej stronie reklam, czgsto bardzo inwazyjnych, w wyniku czego
strona internetowa wyglada jak $mietnik, a nie jak strona firmowa.

® Przy obecnych cenach serwer6w WWW mozna kupi¢ nieduze konto juz za 50-100zt na
rok, co nie jest duzym wydatkiem nawet dla nieduzego zaktadu stolarskiego. Ustugi
takie oferuja takie firmy jak: http:/www.onet.pl/, http://www.home.pl/,
http://www.progreso.pl/, http://www.nazwa.pl/ )

Stworzenie witryny internetowej

Jesli chodzi o stworzenie witryny internetowej to masz do wyboru:

e zrobi¢ ja sam jezeli znasz jgzyk HTML i CSS

e 7zleci¢ jej zrobienie komus , kto si¢ na tym zna (odptatnie lub tez nie)

e wykorzysta¢ kreator stron WWW dostawcéw kont na serwerze. Kreator taki jest
oferowany przez np. firmg¢ http:/www.Home.pl pod adresem Kreator WWW
http://home.pl/kreator.. Takie kreatory niestety wcale nie sa tak proste w obstudze, jak
si¢ je reklamuje, sa bardzo mato przyjazne dla wyszukiwarek, tworza niesamowita
sieczke z kodu na stronie i jest z nimi mndstwo probleméw technicznych ;

e Jciagnac jaki§ darmowy szablon strony WWW i przystosowac¢ go do swoich potrzeb

e Jdciagna¢ 1 wykorzysta¢ za darmo jeden z przygotowanych przeze mnie szablondéw
dostgpnych na stronie: http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-
przewodnik/gotowe-strony-www/.

Uwaga:

Jezeli nie znaszsz za dobrze jgzyka HTML 1 nie jeste§ pewny, czy begdziesz potrafil je
dostosowa¢ do swoich potrzeb przeczytaj instrukcjg, ktéra jest zataczona do szablonéw i
opisuje krok po kroku zmiany, jakie trzeba wprowadzi¢ na stronie

Testowanie witryny

Zanim wrzucisz strong na serwer spytaj znajomych i przyjaciét, co sadza o niej, co im si¢
podoba, a co nie. Powiedz im jednak wprost, ze interesuje Ciebie ich szczera opinia, nie
obrazisz si¢ jezeli Ci wytkna jakies bledy i zaniedbania.

Mozesz poprosic¢ osobg, ktéra nie wie nic o Twoim biznesie (lub wie niewiele) o sprawdzenie,
czy Twoja strona jest dla niego zrozumiala i czy jest w stanie znalez¢ takie informacje, ktérych
moga poszukiwac¢ Twoi obecni i potencjalni klienci.

Jak juz wspominatem wczesniej pamigtaj jednak:

e Aby zawsze podchodzi¢ z rezerwa do tego, co méwia inne osoby, poniewaz zawsze
moze w gre wchodzi¢ ich subiektywny punkt widzenia
¢ Im blizej jestes zwiazany z dang osoba tym wigksze jest prawdopodobienstwo, ze dana
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osoba celowo nie mowi Ci o problemach, jakie ma z Twoja strona internetowa, aby nie
zrobi¢ Ci przykrosci i nie zasmuci¢ Ciebie

e Badanie bgdzie tym bardziej wiarygodne im wigcej osOb “przetestujesz”. Aby takie
badanie bylo miarodajne przeprowadz je na mozliwe duzej liczbie os6b (przynajmniej z
10 oséb).

Badanie takie oczywiscie nie zastapi profesjonalnego badania uzytecznos$ci, czy tez nawet
“domowego” badania z zastosowaniem narzg¢dzi badania uzytecznosci witryn WWW, ale
pozwoli Ci wykry¢ najpowazniejsze problemy, jakie beda mieli Twoi klienci w kontakcie z
Twoja strong internetowa.

Umieszczenie strony internetowej na serwerze

Strong internetowa po przygotowaniu umieszczamy na naszym serwerze. Najlepiej jest to
zrobi¢ za pomoca jakiego$ programu FTP (jest to program, ktory potrafi przenosi¢ pliki z
naszego komputer na nasze konto na serwerze) lub tez menedzera plikéw jezeli panel
sterowania naszego konta na serwerze udostgpnia taka funkcjonalnos¢.

Osobom, ktére maja mate doswiadczenie w tym zakresie polecam maly programik do
przenoszenia strony na serwer o nazwie FileZilla.

Mozna go  S$ciagna¢ miedzy innymi z  InternetStandard.pl pod  adresem
http://www.internetstandard.pl/ftp/pobierz/pc/13085.html .

Instrukcja obstugi programu FileZilla:

e Sciagnaé i zainstalowaé program (bez zadnym dodatkowych ustawiefi — po prostu
caty czas klikamy ,,Dalej”)
e  Otworzy¢ program z menu Windows.. Wyglada on tak:

Rysunek 7. Tak wyglad program FileZilla
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e W polu na gérze po lewej stronie wpisujemy nazwe¢ naszej strony internetowe;j,
nazwe uzytkownika i hasto (wszystkie te dane powinien dostarczy¢ nam nasz
dostawca konta na serwerze)

e Po pojawieniu si¢ folderow z prawej strony klikamy w folder o nazwie
,public_html”

® Znajdujemy po lewej stronie programu pliki z nasza strong internetowa i
przeciaggamy je na prawa strong (wraz ze wszystkimi podfolderami tej strony)

e Jak wszystko wykonaliSmy wedlug tego schematu to wszystko powinno by¢ w
porzadku i powinni§my widzie¢ nasza stron¢ pod nazwa naszej strony.

Podstawowe elementy kazidej “lokalnej” witryny internetowej:

Ponizsza cze$¢ jest jednym z najwazniejszych czgsci tego przewodnika. Opisuje ona te
elementy, ktére powinny si¢ znalez¢ na stronie matej firmy. Wspomnianych tutaj rzeczy beda
poszukiwa¢ na Twojej stronie klienci, wigc staraj si¢ zawrze¢ jak najwigcej z nich na tej
stronie.

Strona Gléwna
Strona Gléwna to najwazniejsza czg$¢ witryny. Ja jako pierwsza widza najczesciej klienci!

Na stronie gléwnej powinny si¢ znalez¢:
® nazwa Twojej firmy;

czym sie zajmuje Twoja firma i kogo ona obstuguje;

miasta, w ktérych Twoja firma operuje;

godziny otwarcia;

w czym jest dobra i dlaczego wtasnie z jej ustug lub produktéw powinien klient

skorzystac;

e przewagi konkurencyjne — napisane jednak w krotki 1 zwigzty spos6b (pamigtaj zbyt
duzo tresci na stronie utrudnia jej czytanie);.

Podstrona “Kontakt”

Podstrona kontakt powinna zawiera¢
e doktadny, szczegdtowy adres firmy, telefon, osoby kontaktowe
e formularz mailowy, umozliwiajacy kontakt z klientem

e adres mailowy napisany w sposéb zabezpieczajacy przed spamem, np. w formie:
m.klas<twojbiznes.pl (w miejsce < wstaw prosz¢ znak “@”).

Pamigtaj, aby czgsto i regularnie sprawdza¢ maile. Mail ma by¢ forma kontaktu z klientem i
sposobem na pokazanie mu, ze mozna Ci zaufa¢ jako kontrahentowi i dostawcy ustug, a nie
tylko sposobem na pokazanie, ze potrafisz zrobi¢ formularz kontaktowy na stronie
internetowe;.
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Podstrona “Dojazd/Lokalizacja”

Na tej podstronie opisany powinien by¢ w sposéb szczegétowy dojazd do firmy. Warto tutaj
oprocz standardowej drogi dojazdu doda¢ dojscie od przystankéw komunikacji miejskie;j,
dworca autobusowego, dojscie od charakterystycznych miejsc w miescie. Przy opisach dojazdu
trzeba mie¢ §wiadomos¢, ze czgsto osoba, ktére je czyta nie zna naszego miasta dobrze, wigc
suche opisy ulic moga nie by¢ dla niego pomocne. Warto wigc do tych opiséw dodac¢ jakie$
charakterystyczne punkty orientacyjne,

Przyktad:
Firma XXX znajduje si¢ 500 metréw od Kos$ciota Mariackiego, firma XXX znajduje
si¢ 300 m od Centrum Handlowego “Arkadia” i itp.

W opisie dojazdu warto tez zawrze¢:

e drogi dojazdu samochodem i komunikacja miejska od najwazniejszych miejsc w danym
miescie, .np w Warszawie z Dworca Centralnego, z Dworca Gdanskiego, z Starego
Miasta itp.;

e link do jakiej§ mapy internetowej, na ktérej pokazane begdzie dokladne potozenie
naszego baru czy zaktadu fryzjerskiego;

e jezeli istnieje taka mozliwos¢ rowniez obrazek z mapa najblizszej okolicy wokét naszej
firmy(obecnie istnieje wiele dobrych map internetowych w Polsce, ktére oferuja
mozliwos¢ zrobienia zdjecia mapy naszego regionu i wklejenia go na nasza strong z
zastrzezeniem, ze podamy zrédto strony, z ktdrej t¢ mape wzigliSmy).

Podstrona ustugi (lub produkty)

Podstrona Nasze ustugi (Nasze produkty) powinna opisywa¢ najwazniejsze elementy naszej
dziatalnosci. Wazne jest jednak, aby t¢ dzialalno$¢ przedstawia¢ od strony potencjalnych
korzysci klienta. Napiszmy dlaczego dany klient powinien skorzysta¢ z naszych ustug, a nie z
ustug naszej konkurencji. W tym miejscu warto wykorzysta¢ efekty naszej analizy konkurencji,
wspomniane] wczesniej. Ta podstrona to wlasciwe miejsce na pokazanie naszych przewag
konkurencyjnych. Jezeli nasza firma ma mozliwos$¢ przedstawienia zdjec¢, opisow wczesniej
wykonanych prac to powinna to bezwarunkowo zrobié. Jedno zdjecie moze dacé¢ wiecej niz
tuzin opisow.

Opcjonalne (ale polecane do wykonania) elementy witryny internetowej

Podstrona O firmie

Podstrona to nie powinna by¢ najwazniejsza strona na witrynie, ale warto réwniez zadbac o jej
prawidtowe wykonanie.

Na tej podstronie mozna zawrzec:

krotka historie firmy (krétka i treSciwa, pokazujaca jej tradycje i znaczenie w okolicy);
osiagnigcia 1 nagrody;

rzeczy, ktére moga zwigkszy¢ zaufanie potencjalnego klienta do firmy
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Przyktad:
Jezeli nasza firma jest firma transportowa, takim elementem moze by¢ opis taboru
transportowego wraz z opisem do$wiadczenia kierowcow.

Podstrona Polecajg nas/Opinie klientéw,

Podstrona ta jest miejscem, gdzie mozemy pochwali¢ si¢ opiniami naszych klientéw,
referencjami wczesniej obstuzonych oséb. Co jest wazne, opinie te nie powinny by¢ pustymi
“wzigtymi z sufitu” wyrazeniami marketingowymi. Jezeli mieliSmy jakiego$§ bardzo
zadowolonego klienta poproSmy go o zgode na umieszczenie na naszej stronie takiej opinii.
Niech ta opinia nie bgdzie sztuczna, niech wyraza jego szczere zdanie o naszej firmie 1 w
odniesieniu do naszych ustug. Aby taka opinia mogta spetnia¢ swoje zadanie musi by¢
konkretna, czyli nie:

“jestem zachwycony restauracjq “Pod Kogutem”,
ale:
“Jestem zachwycony obstugq klienta w restauracji “Pod Kogutem”
lub tez :
“Jestem zachwycony szybkosciq obstugi klienta w restauracji “Pod Kogutem”.

Efekt takich opinii bgdzie tym wigkszy, im wigkszym powazaniem cieszy sig¢ taka osoba w
danym srodowisku.

Podstrona Porady dla klientow/Jak poméc sobie w ...

Jezeli chcemy stworzy¢ naprawde dobra strong internetowa mozemy doda¢ do niej elementy
porad dla naszych klientéw, ktére bgda dla nich pomocne, a poprzez to pozwola nam si¢ do
nich zblizy¢.

Twoj klient wie o dziedzinie Twojego biznesu duZo mniej niz Ty wiesz. To, co dla Ciebie jest

przystowiowa “kaszka z mleczkiem” dla niego moze stanowi¢ powazny problem. Pom6z mu
poprzez swoja strong internetowa w rozwiazaniu tego problemu, a predzej czy pdzniej stanie
si¢ on Twoim klientem.

Przyktad:

Wyobrazmy sobie sytuacj¢ rodziny, ktéra chce zbudowa¢ dom. Nie wiedza jakich
materiatow uzywacé, dlaczego jedne materialy sa drozsze od drugich, ktére z nich sa
rekomendowane dla budownictwa energooszczg¢dnego, a ktére do ekonomicznego.

Stworzenie przez firmg budowlana nieduzego dzialu na ich witrynie internetowej, gdzie
opisano by podstawowe kwestie zwigzane z wyborem materialéw budowanych mogto by si¢
sta¢ prawdziwa przewaga konkurencyjna i wyréznikiem spos$réd podobnych firm na rynku.
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Podstrona Partnerzy

Podstrona ta mogta by stuzy¢ do rozwoju wspdipracy z firmami, ktére wykonuja ustugi lub
produkty wspétgrajace z naszymi. W normalnym zyciu czgsto jest tak, ze np. firma budowlana,
ktéra buduje dom poleca nam kogo$ do jego wykonczenia.

Dlaczego tego nie przenies¢ na strone internetowq?

Przyktad:

Jezeli jeste$ zaktadem fryzjerskim porozmawiaj z najblizszymi salonami fryzjerskimi i
salonami makijazu o wspdlpracy. Osoba, ktéra trafi do takiego zaktadu po powotaniu si¢ na
Twoja witryng dostaje 10% znizki W zamian za to klienci zdobyci poprzez strong internetowa
salonu fryzjerskiego czy salonu makijazu otrzymaja taka sama znizke u Ciebie. W ten spos6b
reklamujesz swoja strong internetowa i swoje ustugi praktycznie za darmo!

O czym jeszcze warto pamietaé przy tworzeniu witryny:

Umies$¢ adres 1 telefon na kazdej podstronie w widocznym miejscu lub tez w miejscu, w ktérym
Internauci moga si¢ ich spodziewac (np. w stopce strony).

Wazne techniczne elementy budowy strony.

Nizej wspomniane elementy poprawiaja przejrzystos¢ strony, a jednocze$nie utatwiaja
zdobywanie lepszych pozycji w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek. Warto poswigcic¢ kilka
minut na ich przestudiowanie, aby pomdc swojej matej stronce internetowej. Odpowiednie
wykorzystanie tych elementow moze naprawd¢ mie¢ duze znaczenie przy matlo
konkurencyjnych frazach lokalnych.

Wspomniane tutaj znaczniki znajdziesz otwierajac zrédto strony. Ogladanie zrédia strony
zostalo opisane na stronie 15 (przy okazji sprawdzania znacznikéw meta na stronach
konkurencyjnych).

Aby pomdc lepiej zrozumie¢ budowe i tworzenie tych znacznikéw pozwole skorzysta¢ sobie z
przykiadu fikcyjnej firmy Salon Fryzjerski Ewa Jars. Na przyktadzie tej firmy pokaze, jak
moglyby wyglada¢ nizej przedstawione znaczniki na stronie tej firmy.

Tytul strony, czyli znacznik <title></title>

Zadbaj o to, aby tytuty kazdej podstrony Twojej witryny byty unikalne i r6zne od siebie. Tytut
podstrony powinien odzwierciedlac tre$¢ tej podstrony.

Tytut powinien by¢ krétki, jego dlugos¢ nie powinna przekracza¢ 75 znakéw, najlepiej
jednak do 60 znakéw (liczac w tym spacje, czyli jego optymalna dlugos¢ to 5 - 7 wyrazéw).
Najlepiej jest jezeli tytul zawiera stowa kluczowe, ktérych ludzie beda uzywali do znajdowania
Twojego serwisu w wyszukiwarkach ( najlepiej jezeli te stowa kluczowe sa na samym
poczatku tytutu). W tym wypadku tytul w stylu “Witam was na mojej fantastycznej stronie -
FajnaStrona.pl” jest bezwarto$ciowy dla uzytkownikéw i wyszukiwarek.
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Przyklady:

Tytut dla podstrony Strony Gtowna:
Zaktad fryzjerski w Pruszkowie — Salon Fryzjerski Ewa Jars

Tytut dla podstrony Nasze ustugi
Ustugi fryzjerskie w Pruszkowie — fryzjerstwo damskie i meskie

Mata Tag Description

<meta name="description" content="Jak najciekawszy najbardziej odpowiadajacy tresci danej
podstrony pis strony z zawartymi stowami kluczowymi, ktéry zacheca do odwiedzenia.">

Kazda Twoja podstrona powinna mie¢ unikalny znacznik <meta name="description"
content=">

Rzeczy, o ktérych warto wiedziec:

e Warto, aby zawieral on wazne dla nas stowa kluczowe; nie moze by¢ jednak zlepkiem
stéw kluczowych.

e Znacznik jest doS¢ wazny, poniewaz czg¢sto pojawia si¢ on jako opis strony w wynikach
wyszukiwania (warto wigc aby nie wygladat on: “fryzjerzy Krakow, fryzjerzy Krakow,
Krakéw fryzjerzy, poniewaz wtedy prawdopodobienstwo, ze uzytkownik wybierze
nasza strong sposrod wynikow wyszukiwania nie bgdzie zbyt wielkie).

e W znaczniku tym podobnie jak w tytule warto umie$ci¢ najwazniejsze stowa kluczowe
na poczatku tekstu.

e Nie mozna powtarza¢ tych samych stéw kluczowych w tekscie “description” zbyt
czegsto, nie powtarzaj tego samego stowa wigcej jak 2 -3 razy.

Przyklady:

Znacznik wraz z tytutem dla podstrony Strona Gléwna
<title>Zaktad fryzjerski w Pruszkowie — Salon Fryzjerski Ewa Jars</title>
<meta name="description" content="Salon Fryzjerki Ewa Jars oferuje profesjonalne ustugi
fryzjerskie na terenie Pruszkowa. Zakres naszych ustug obejmuje zarowno fryzjerstwo damskie
jak i fryzjerstwo meskie.” />

Znacznik wraz z tytutem dla podstrony Nasze ushugi
<title>Ustugi fryzjerskie w Pruszkowie — ondulacje, trwate, fryzury slubne i komunijne</title>
<meta name="description" content="Zaktad fryzjerski Salon Fryzjerki Ewa Jars oferuje peten
zakres ustug fryzjerskich w Pruszkowie: przedtuzanie wtosow, zageszczanie wtosow, Baleyage,
trwate ondulacje, kuracje regenerujqce wtosy oraz fryzury slubne.”/>

Mata tag zawierajacy stowa kluczowe

<meta name="keywords"content="stowo_kluczowe_1, stowo_kluczowe_2,
stowo_kluczowe 3" >

Rzeczy, o ktérych warto wiedziec:
e Meta name="keywords” nie jest wykorzystywany juz przez wigkszo$s¢ wyszukiwarek,
wigc jest mniej wazny od znacznika Mata Tag Description
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e Nie nalezy natomiast powtarza¢ swoich stéw kluczowych wielokrotnie (2 razy
wystarczy).
e Tag ten nie powinien by¢ za diugi.

Przyklady:

Znacznik wraz z tytutem dla podstrony Strona Gléwna
<title>Zaktad fryzjerski w Pruszkowie — Salon Fryzjerski Ewa Jars</title>
<meta name="Keywords" content="fryzjerzy Pruszkow, ustugi fryzjerskie Pruszkow, salony
Jfryzjerskie Pruszkow, gabinety fryzjerskie Pruszkow, fryzerstwo damskie, fryzjerstwo meskie
Pruszkow" />

Znacznik wraz z tytutem dla podstrony Nasze ustugi
<title>Ustugi fryzjerskie w Pruszkowie — fryzjerstwo damskie i meskie</title>
<meta name="Keywords" content="przedtuzanie wtosow Pruszkow, zageszczanie wtosow
Pruszkow, Baleyage Pruszkow, trwata Pruszkow, trwata ondulacja Pruszkow, kuracje
regenerujqce wtosy Pruszkow, fryzury slubne Pruszkow" />.

Naglowki

Nagtowki, czyli tzw “heading tags” okreslaja wielko$¢ tekstu a jednocze$nie jego znaczenie na
stronie.

Na stronie internetowej maja one postac:
<hI>Jakis$ nagtowek</h1>
<h2>Jaki$ nagtéwek</h2>
<h3>Jaki$ naglowek</h3>

Tag <hl></h1> jest najwazniejszym tagiem i powinien wystgpowacé tylko raz na danej
podstronie naszej strony internetowej. Pozostate Tagi maja juz mniejsze znaczenie i moga by¢
uzyte wigcej razy.

Tekst zawarty w tych tagach powinien nie by¢ za dtugi, mie¢ sens 1 zawiera¢ stowa kluczowe
(zwlaszcza ten wewnatrz znacznika H1) .
Wyréznienia

-=:j:b’j::—-::j:u’j::—::j:i:j::--::j:_,-'i:j::--::j:_,-"“;j:--::j:_,-'b:j::-

<b=</b> - thusty diuk

<fu= - podkreslony
~/1= - karsywa

-::::i::_:--:

Te tagi stluza do nadania warto$ci danym stowom. Stowa pogrubione lub pochylone sa
uznawane przez wyszukiwarki za wazniejsze od innych w tekscie. Znaczniki te powinny by¢
uzywane do wyszczegdlniania najwazniejszych dla nas rzeczy w tekscie (np. dla wyrézniania
najwazniejszych stow kluczowych. )
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Tagi alt
Obrazki na stronie internetowej powinny zawiera¢ znaczniki alt="Jakis opis, a w nim stowa
kluczowe”.

Jest to tekst alternatywny, ktéry pomaga wyszukiwarkom i osobom, ktére z jakich$ wzgledow
nie moga zobaczy¢ tresci tego obrazka (np. tekst ten jest wykorzystywany przez czytniki stron
dla niewidomych).

Wewnatrz tagéw “alt” powinny wystgpowa¢ wazne dla nas stowa kluczowe.

Tekst na stronie

Nalezy uzywa¢ w nim czgsto stow kluczowych, ale w taki sposéb, zeby nie wystraszy¢
odwiedzajacych. Najwazniejsze stowa kluczowe powinny by¢ u samej goéry tekstu, poniewaz
wyszukiwarki uznaja, ze im co$ jest wyzej na stronie tym jest to wazniejsze.

Tytuly linkéw, czyli tzw anchor w linkach

Jak juz wczesniej wspominatem tekst w tytutach linkéw jest jednym z najwazniejszych
czynnikéw zwigkszania szans naszej strony na pojawienie si¢ wynikach wyszukiwania na
okreslone stowa kluczowe. Tekst zawarty w linku powinien zawiera¢ stowa kluczowe.

Tyczy si¢ to zaréwno linkéw do strony umieszczanych w katalogach i innych serwisach jak
roOwniez w obre¢bie linkoéw naszego wlasnego serwisu.

Na stronie nie powinno si¢ stosowac¢ linkéw typu:
Aby zobaczy¢ dojazd do firmy Salon Fryzjerski Joanna Jars ,, kliknij tutaj”
lepiej jest zrobi€ to w ten sposob:

Pod tym adresem pokazany ,,dojazd do firmy Salon Fryzjerski Joanna Jars”

Trzeba pamigta¢ jednak o tym, Ze linki w obrgbie naszego serwisu muszg by¢ zrozumiale dla
przyszlych Klientéw. Zdecydowanie ztym pomystem jest zamiana nazw najwazniejszych
linkéw typu: ,,Strona Giéwna”,( np. na ,,Salon fryzjerski”) tylko po to, aby umiesci¢ w ich
nazwie stowa kluczowe.

Stron¢ nalezy optymalizowaé najpierw pod docelowych Kklientéw, a po6zniej pod
wyszukiwarki

Po odpowiedniej optymalizacji serwisu mozemy przystapi¢ do budowania bazy linkéw do
naszej strony. Wyszukiwarki traktuja linki do strony jako glosy: im wigcej jest linkéw, ktére
prowadzi z innych serwisow tym wedlug wyszukiwarek Twoj serwis jest wazniejszy 1 bardziej
wartosciowy. To, na jakie frazy lokalne bedzie mozna znalez¢ nasz serwis internetowy zalezy
od pracy, jaka wtozymy w jego rozwdj 1 zwigkszanie linkdw prowadzacych do niego.
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Pozycjonowanie serwisu

Po stworzeniu strony internetowej, jej optymalizacji pod wazne dla nas stowa kluczowe warto
poswigcic troszeczke czasu jej krétkiemu i podstawowemu pozycjonowaniu.

Pozycjonowanie to promocja serwisu internetowego w wynikach wyszukiwania
wyszukiwarek internetowych dla waznych dla na stéw kluczowych. Zakres tego
pozycjonowania, czyli konkurencyjnos¢ fraz, pod ktére bgdzie si¢ pozycjonowac serwis zalezy
oczywiscie od ilo$ci czasu, jaka mozemy na to przeznaczyC, naszej wiedzy na temat
pozycjonowania i cierpliwosci.

Gtéwnym elementem pozycjonowania jest tak naprawde wspomniane wczes$niej zdobywanie
linkéw do naszej strony. Zanim zaczniesz zdobywac linki do swojej strony zapoznaj si¢ z
podstawowymi informacjami na ten temat

Podstawowe informacje na temat linkow

Jakos¢ linkow

W zdobywaniu linkéw do strony bardziej liczy si¢ jako$¢ tych linkéw niz ich ilo$¢. 10
mocnych linkéw moze da¢ duzo wigkszy efekt niz 400 stabych linkéw z kiepskich stron. Jezeli
pozycjonujesz swoéj serwis na frazy lokalne, niszowe staraj si¢ zdobywac linki przede
wszystkim z serwisOw i katalogéw, ktdre sa zwiazane tematycznie z tematyka Twojej witryny.

Przyktad:
Jezeli jestes zakladem fryzjerskim zdobywaj linki:
e 7 katalogéw firm fryzjerskich, serwiséw dotyczacych fryzjerstwa,
e witryn firm podobnych do Twojej,
e podstron i kategorii zwiazanych z fryzjerstwem w przypadku katalogéw lub
witryn wielotematycznych.

Aby znalez¢ strony, na ktérych warto umiesci¢ linki do strony znajdz witryny jej pokrewne.
Najtatwiejszym sposobem na to jest wpisywanie w wyszukiwarkach interesujacych nas fraz
kluczowe i obserwacja stron internetowych, ktére beda si¢ pojawialy na szczycie wynikow
wyszukiwania.

Sprawdz, czy mozna dodawac swojq tres¢ lub linki do Twojej strony w stronach, ktore sig
bedq pojawiaty wysoko w wynikach wyszukiwania na interesujqce Ciebie stowa kluczowe.
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Rysunek 8. Szukanie zaplecza tematycznego w wyszukiwarce
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Indeksowanie podstrony z linkiem

Zanim dodasz strong do ptatnego katalogu lub tez kupisz link na jakims serwisie, sprawdz, czy
podstrona katalogu, na ktérej ten link bedzie si¢ znajdowat zostata juz znaleziona przez
wyszukiwarki. Jezeli ta podstrona nie zostata jeszcze znaleziona przez wyszukiwarki, link na
niej nie ma zadnej wartosSci.

W takim wypadku sprobuj dodaé jq do innej zwiqzanej z Twojq dziatalnosciq kategorii
katalogu lub te? dodaj jq do innego katalogu.

Aby sprawdzi¢, czy dana podstrona katalogu lub serwisu zostala znaleziona przez
wyszukiwarki, skopiuj adres internetowy tej podstrony i wklej ja w okno wyszukiwarki. Jezeli
wyszukiwarka pokazg ja w swoich wynikach to znaczy, ze podstrona ta zostala przez nig juz
znaleziona. Jezeli nie to znaczy, ze podstrona ta nie zostala znaleziona jeszcze przez
wyszukiwarkg.

Rozlozenie w czasie linkowania

Dodawane linkéw do strony powinno by¢ roztozone w czasie. Przez pierwsze 1-2 miesigcy
istnienia serwisu internetowego mozna si¢ nawet ograniczy¢ tylko do zdobycia kilku,
kilkunastu mocnych i wartoSciowych linkéw. P&zZzniej mozna stopniowo przyspieszac
dodawanie linkéw; jednak nie wigcej niz 5 dziennie. Wazne jest, aby dodawanie linkéw byto
ciagle; tzn. nawet mniej (powiedzmy 2 tygodniowo), ale regularnie i przez mozliwe dtugi czas (
przynajmniej z kilka miesigcy).

Tytuly linkéw

Bledem jest dodawanie caty czas linkow o tym samym tytule. Dodawanie ciagle takich samych
linkéw (zwlaszcza jezeli bedzie szybkie dodawanie linkéw) moze narazi¢ strong¢ na kar¢ ze
strony wyszukiwarek. Kara ta ma postac filtra naktadanego na dane stowo kluczowe. Wyglada
to w ten sposob, ze strona strasznie spada w wynikach wyszukiwania na okreslone stowo
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kluczowe lub tez znika z wynikéw wyszukiwania na te stowo kluczowe. Nawet wigc jezeli
bardzo nam zalezy na pozycjonowaniu witryny na fraze ,,zakltady fryzjerskie Krakéw” nalezy
prowadzi¢ rotacjeg tytuléw 1 opiséw tych linkéw.

Przyklad:
Fraze ,zaktady fryzjerskie Krakow” mozemy zastgpowac tytutami: ,,ustugi fryzjerskie
Krakow”, ,,salony fryzjerskie Krakow” lub tez ,,fryzjerzy Krakow”.

Wartos¢ linkow

Wartos¢ linkéw dla celéw pozycjonowania jest r6zna i1 zalezy od wielu czynnikéw . Inna
warto$¢ bedzie miat dla Twojego serwisu link z witryny, ktéra jest bardzo znana w okreslonej
niszy tematycznej a inna z jakiego$ podrzednego forum dyskusyjnego.

Oceniajac to, czy warto mie€ link do swojej strony z jakiegos$ innego serwisu bierz pod uwagg:

e (zy ta witryna odgrywa powazna rol¢ w Twojej niszy biznesowej i w Twoim regionie.
Im powazniejsza rol¢ odgrywa ten serwis w Twojej niszy tym wigksza wartos¢ bedzie
miat link z tej strony.

e (Czy do tej strony prowadzi wiele linkéw z innych stron, ktére sa wartosciowe dla
Twojej niszy biznesowej i z witryn, ktére sa po prostu warto$ciowe (niekoniecznie dla
Twojej niszy biznesowej). Im wigcej linkéw z innych stron prowadzi do tego serwisu,
tym wigksza warto$¢ bedzie mial link z tego serwisu. Ilo$¢ linkéw prowadzacych do
danej strony z innych witryn sprawdzisz narzedziem:

o http://www.linkvendor.com/seo-tools/domain-popularity.html

e Jle linkéw do stron zewngtrznych znajduje si¢ na podstronie serwisu, na ktérym
planujesz mie¢ link do swojego serwisu. Im wigcej linkdw do stron zewngtrznych jest
na tej podstronie tym nizszg wartos¢ ma link na tej podstronie.

e PR tej strony. Najlepszym sposobem na sprawdzenie PR strony jest zainstalowanie
toolbaru Google, ktéry pokazuje PR w postaci paska w skali od 0 do 10. Mozesz go
sciagnac ze strony Google:

o Wersja dla przegladarki Internet Explorer - http://toolbar.google.com/T4/?rd=f
o Wersja dla przegladarki Firefox-
http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/FT3/intl/en/

Rysunek 9. Wyswietlanie PR Google przez toolbar Google
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® PR konkretnej podstrony, na ktérej ma by¢ nasz link. Wszystkie podstrony serwisu nie
maja tego samego PR. Moze si¢ zdarzy¢, ze sam serwis http://www.strona.pl/ ma PR 6,
podczas gdy podstrona http://www.strona.pl/podstrona.html ma PR 4
e (Czy nie ma zabezpieczen, ktére uniemozliwia odczytanie przez Google 1 inne
wyszukiwarki linku do Twojej strony. Jednym z przyktadéw sytuacji, kiedy link z innej
strony nie daje zadnego profitu w oczach wyszukiwarki Google jest wspomniany przeze
mnie link “nofollow”, innym moga by¢ metatagi ,,noindex, nofollow”.

Majq one postac:

Rysunek 10. Metatagi w kodzie strony internetowej

<l—— FEndEdatable —->
http-equiv="content-type” content="text/html; chars

~meta
~meta
~meta
<meta
<meta
~meta

name="author"™ content="" f>
name="rohots" content="zll" f>
name="description” content="" f f
name="keywords" content="" f-
name="googlebot™ content="noindex,

nofollow™ fo

<link rel="stylesheet" type="text/cs=" href="/stylesheet/
<style type="text/css">

qidene

Jak juz wspominatem metatagi sprowadzasz w zrddle strony, o ktérym pisatem

wczesniejszej czgsci przewodnika.

Czas oczekiwania na znalezienie strony przez wyszukiwarki

Zanim Twoja strona pojawi si¢ w wyszukiwarkach moze mina¢ nawet do trzech miesigcy od
dodania pierwszych linkéw, wigc trzeba przy tym si¢ uzbroi¢ w cierpliwos¢. Taki dtugi okres
znajdywania witryny przez wyszukiwarke jest stosunkowo rzadki, ale zdarza sig.

Aby sprawdzi¢, czy nasza strona pojawiala si¢ w wyszukiwarce wpiszmy w okno

wyszukiwania nazwe

Swww.wp.pl”

naszego adresu w apostrofach, np.

Rysunek 11. Sprawdzanie indeksacji serwisu
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Dodawanie linkow

Jezeli nie masz czasu, ani chgci na wglebianie si¢ w dzialanie wyszukiwarek 1 pracg z nimi,
Twoim priorytetem powinno by¢ zdobycie najwyzszych pozycji w wynikach wyszukiwania na
nazwe¢ Twojej firmy wraz z miejscem Twojego zamieszkania. Najgorsze, co moze spotkac
firme, ktéra chce dotrze¢ za pomoca swojej strony do klientow to znalez¢ si¢ od firmy
konkurencyjnej w wynikach wyszukiwania nizej na nazwa firmy.

Przyktad:

Nasza firma nazywa si¢ ,,Tadek ustugi transportowe”. Nasz gtéwny konkurent to ,,Jarek
ustugi transportowe”. W wynikach wyszukiwania Google 1 NetSprint okazuje sig, ze na hasto ,,
,Tadek ustugi transportowe” jako pierwsza pojawia si¢ strona naszego konkurenta ,Jarek
ustugi transportowe”.

Podstawowe dodawanie linkow

Jezeli nasza przykladowa firma to zaktad fryzjerski Salon Fryzjerski Ewa Jars, ktora znajduje
si¢ w Pruszkowie to w pierwszym rzedzie trzeba zagwarantowa¢ sobie pierwsze miejsce w
wyszukiwarkach internetowych na takie frazy jak:

,Salon Fryzjerski Ewa Jars”

WJryzjerzy Ewa Jars”

,,Pruszkow Salon Fryzjerski Ewa Jars”
,,Pruszkow Ewa Jars”

Osiagniecie tego powinno by¢ wzglednie tatwe. W tym celu wystarczy zdoby¢ kilka dobrych
linkéw do strony. Najprostszym sposobem na dodawanie linkéw, jest dodanie strony do kilku
dobrych katalogéw lub tez witryn, ktére umozliwiaja dodawanie tresci przez uzytkownika.

Taki przyktadowy link mogtby wygladac w ten sposob:

Tytut strony: Salon Fryzjerski Ewa Jars

Opis strony: Salon Fryzjerski Ewa Jars oferuje profesjonalne ustugi fryzjerskie w Pruszkowie.
Nasze ustugi obejmuja: strzyzenie, modelowanie, mycie i przycinanie wloséw. Nie stanowia
dla nas problemu fryzury damskie i mgskie.

Stowa kluczowe: slon fryzjerski Pruszkéw, ustugi fryzjerskie Pruszkéw, Salon Fryzjerski Ewa
Jars, fryzjerzy Pruszkéw Ewa Jars, Pruszkow Ewa Jars, ustugi fryzjerskie Pruszkow Ewa Jars.

Rozszerzone dodawanie linkow

Jezeli mozemy poswigci¢ dodawaniu linkéw wigcej czasu niz tylko kilka godzin lub tez
mieszkamy w nieduzej miejscowosci, gdzie konkurencja firm podobnych do naszej w
Internecie prawie nie istnieje mozna szybko zacza¢ promowac swdj serwis pod bardziej ogélne
stowa kluczowe takie jak np. fryzjerzy “nasze miasto” lub ustugi fryzjerskie “nasze miasto” i

1tp.

Tytut strony: Fryzjerzy Pruszkéw

Opis strony: Uslugi fryzjerskie oferowane przez Salon Fryzjerski Ewa Jars obejmuja:
fryzjerstwo damskie 1 megskie. Nasi fryzjerzy dobiora odpowiednie fryzury i kolory do kazdego
typu urody pan i panéw.

Stowa kluczowe: salony fryzjerskie Pruszkéw, ustugi fryzjerskie Pruszkéw, fryzjerstwo
damskie Pruszkéw, gabinety fryzjerskie Pruszkéw
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Oprocz wspomnianych katalogow tematycznych warto jeszcze dodawacd linki do katalogow
wielotematycznych, ktore majq juz swojq dtugq historie w sieci.

Dodanie witryny do katalogéw takich jak: DMOZ, Katalog Onetu, Katalog WP, Katalog
Gazeta.pl nie kosztuje duzo czasu, a jest tanim sposobem na dobre linki (niestety czg$¢ z tych
katalogéw jest platna, ale sa to nieduze sumy, rzedu kilku ztotych)

Szczegdétowy wykaz polskich katalogéw mozna znalez¢ na KatalogiSeo.info. Polecam doda¢
strong przynajmniej do katalogéw, ktére maja PR 5 1 powyzej 1 nie pobieraja zbyt wysokich
oplat za dodanie linku do bazy.

Linki z innych stron internetowych

Oprécz zdobywania linkéw z katalogdw mozna sprobowac¢ zdobywac linki z innych witryn,
ktore sa pokrewne tematycznie. Mozna sprébowa¢ wymieni¢ si¢ linkami z znajomymi, ktérzy
prowadza witryny internetowe o podobnej tematyce lub tez nawet witrynami firm, ktére nie sa
bezposrednia konkurencja dla naszego biznesu

Przyktad:

Prowadzimy zaktad fryzjerski w Warszawie, wigc jezeli umieScimy na swojej witrynie
link do witryny zaktadu fryzjerskiego w Krakowie nie ma zagrozenia, ze nasi klienci przejda
do konkurencji.

W wymianach linkéw nalezy unika¢ bezposredniej wymiany linkéw, przedstawionej w
ponizszym przyktadzie.

Przyklad:
Na stronie gtéwnej naszej witryny umieszczamy link do podstrony innej witryny, na
ktorej jest link zwrotny do naszej witryny). Ma to postac:

A-->B
B-2>A

Wyszukiwarki szybko zauwazaja takie wymiany linkéw, wigc sa one prawie bezuzyteczne.

Duzo lepszym modelem jest wielostronna wymiana linkami, w ktdrej bierze udziat kilka stron.
Wymiang taka jest oczywiscie duzo trudniej zorganizowac, ale przynosi ona duzo wigksze
korzysci dla wartosci linkéw.

Przyktad:
Na swojej stronie umieszczamy link d strony B. Strona B umieszcza u siebie link do
strony C, strona C linkuje do strony D, ktéra ostatecznie linkuje do naszej strony A.

Ma to postac:
A->B
B->C

C->D
D->A
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Dodatkowa sposoby na zdobywania uzytkownikow i zdobywanie linkow do
strony

Przedstawione tutaj dodatkowe sposoby na zdobywanie linkéw do strony internetowej sa
polecane przede wszystkim dla firm, ktore sa gotowe poswigcic odpowiednio duzo czasu w
wdrazanie tych pomystow.

Dodawanie artykulow
W kazdej niszy istnieja witryny, ktére pozwalaja dodawac artykuty poswigconej danej
tematyce. Moga to by¢ np. internetowe serwisy branzowe .

Oprocz serwisow Scisle tematycznych nich istniejg rowniez wielotematyczne serwisy
internetowe, ktére umozliwiaja dodawanie wtasnych artykutéw. W Polsce takimi stronami sa
np. Artelis.pl, Eioba.com Elans.pl, ItThink.pl i Artykularnia.pl. Bezposrednie dodawanie
linkéw do strony w obrebie tresci najczesciej nie jest dozwolone, ale publikujac artykut mamy
mozliwos¢ stworzenia swojej stopki, ktéra jest umieszczona na samym dole artykutu (stopka
taka moze zawiera¢ link do naszej strony).

Presell pages

Tworzenie tzw. presell pages, czyli stron stworzonym i udostgpnionych przez inne serwisy, na
ktérych mozemy umiesci¢ linki do podstron w naszym serwisie. Linki z dobrej presell page
powinny byC otoczone trescia, w ktorej jest duzo waznych dla nas stéw kluczowych jak
rowniez powinno do niej prowadzi¢ duzo linkéw w obrebie serwisu, na ktérym jest

Najczesciej presell pages sa sprzedawane przez silne serwisy internetowe. Ostatnio jednak
pojawito si¢ kilka serwiséw, ktére umozliwiaja darmowe dodawanie artykutéw, zawierajace
linki do witryn internetowych.(np. www.seobiblioteka.pl, www.seo.goldposition.pl
http://www.blog.24news.biz/, ).

Uczestniczenie w internetowych spofecznosciach lokalnych, takich jak grupy i fora
dyskusyjne.

Na takich forach ludzie cz¢sto pytaja o rady w sprawie zakupu mebli, dobrego fryzjera czy
pewnego biura rachunkowego. Doradzanie cztonkom takich spotecznosci nawet w drobnych
sprawach to szansa na zdobycie renomy i zaufanie w obrgbie tej spotecznosci.

W momencie, kiedy kto$ sposréd tej spotecznosci bedzie potrzebowal ustug lub produktow,
jakie sa dostarczane przez nasza firmg, jest duze prawdopodobienstwo, ze skorzysta z naszej
oferty. Dziatalno$¢ taka umozliwia nam zdobywanie linkéw do naszej strony jak réwniez
bezposrednie zdobywanie klientow.

Sponsoring lokalny

Sponsoring drobnych wydarzen kulturalnych 1 biznesowych w danej spotecznosci lokalne;.
Sponsoring taki to nie tylko dobra reklama, ale réwniez szansa na pojawienie si¢ linkéw do
naszej witryny na stronach internetowych serwiséw z wiadomosciami lokalnymi (silne
darmowe linki do strony).
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Wyrdznianie si¢

Pod tym hastem mozna zawrze¢ wszystko, co daje lokalnej spotecznos$ci konkretna korzys¢, co
przyciaga uwage, przyciaga publike. Im bardziej si¢ wyrdézniasz sposrdd innych, robisz co$
niespotykanego wcze$niej, tym wigksza masz szansg na rozgtos

Przyktad:

W jednej z pierogarni w Warszawie wlasciciele mieli bardzo ciekawy pomyst
rozreklamowywania lokalu. Organizowali oni konkurs, w ktérym kazda osoba, ktéra zjadta 45
pierogéw w 25 minut nie musiata za nie placié. Smiatkowie, ktérym si¢ udawato mieli
darmowe jedzenie, goscie w lokalu mieli darmowe przedstawienie, a wtasciciele lokalu mieli
prawie, ze darmowa reklame.
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Wyszukiwanie platne

Jezeli chcemy rozwija¢ obecnos$¢ naszej firmy w Internecie warto pomys$le¢ réwniez o ptatnych
opcjach promocji w Internecie. W Polsce dostgpnych jest kilka opcji reklamy, ktére mozna w
do$¢ prosty sposéb wykorzysta¢ na potrzeby wyszukiwania lokalnego.

¢ Yellow Pages
¢ Link lokalny NetSprintu
e Reklama AdWords
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Yellow Pages

Witryny Yellow Pages takie jak www.pf.pl Panoramy Firm nadal ciesza si¢ duza popularnoscia
wsrdd polskich uzytkownikow. Oferuja one czgsto kilka réznych opcji ptatnej reklamy.

W serwisach Yellow Pages

mozna wykupi¢ wizytéwki, ktére umozliwiaja pelne

przedstawienie oferty firmy, banery na stowa kluczowe, ptatne linki, linki sponsorowane 1 itp.

Rysunek 12. Wizytowka serwisu YellowPages
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e serwisy Yellow Pages nadal dla wielu oséb sa podstawowym medium zbierania informacji
o produktach 1 ustugach lokalnych;

e szukanie w nich produktéw i ustlug lokalnych jest czgsto duzo wygodniejsze dla
uzytkownikéw niz szukanie w wyszukiwarkach internetowych

e poprzez reklam¢ w nich docieramy do bardzo wartosciowych uzytkownikéw, ktérzy sa
zainteresowani wyszukiwaniem tylko produktéw i ustug (w mniejszym lub wigkszym

promieniu lokalnym);

e serwisy Yellow Pages prowadza czgsto aktywna polityke promocyjna w Internecie
zdobywajac uzytkownikéw na potrzeby swoich klientéw

e (Czesto serwisy Yellow Pages oferuja takie funkcjonalnosci jak planowanie trasy do
szukanej firmy, pokazywanie jej na mapie, ktore sa bardzo przydatne dla potencjalnych

klientow.
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Rysunek 13. Firma na mapie w serwisie www.pf.pl
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W tym przypadku mozliwe jest bezposrednie zaplanowanie trasy do firmy lub tez znalezienie
jej lokalizacji bezposrednio z wizytéwki.

e niektére serwisy Yellow Pages oferuja dodawanie recenzji firm, ktére sa szansa dla
dobrych firm na zdobycie zaufania klientéw i renomy w okreslonym Srodowisku i w
okreslonej niszy. Recenzje 1 opinie o produktach 1 ustugach to przyszios¢ wyszukiwania
lokalnego. Nic tak nie przekona do skorzystania z oferty danej firmy, jak rzeczowe, dobre
recenzje ze strony jej klientow.

Rysunek 14. Funkcjonalnos¢ recenzji firm w serwisie Panoramy Firm
Do) uwim)s rosCaas

Twajs ncona:

Kismeslar:

Fomidpin: I

Bnmilin Wiy

Enire Pelska %o, @ s, (Enirn ] pasireega solkie prows edycld hadd usundecia recenajl e
podsnis prayorywy | bep powisdnminnis astera eocenrl, Enien nie gwarsntuie trrmins
puhlikasjl recenafi

Ligzha recemejic 2

HWrackemy @ Makeybu godrid cudeama nhehga revelazyine FOLECAMY
i
hrieky
Sondg T pobiviu na Bal, organicac]s rewalsone, mass pohg
e poa s waavatkeego to pedd oo e bedbe rraredsg, &
G -0r3-08
krrpmaed

41



Na co warto zwracaé¢ uwage reklamujac si¢ w serwisach Yellow Pages:

Jasno o doktadnie przedstawiaj swoje dane kontaktowe.

Jasno 1 zwigzle przedstawiaj informacje na temat dziatalnosci. Stosuj te same zasady
tworzenia tresci, o ktérych pisatem wczes$niej.

Wizytéwka w serwisie Yellow Pages nie powinna by¢ kopia strony internetowej. Jest
ona z zasady mniejsza (bo jednostronicowa) niz strona internetowa i bardziej
uporzadkowana. Jej uporzadkowanie 1 ograniczona tres¢ sprawiaja, ze jednej strony
potencjalnemu klientowi moze by¢ latwiej zorientowaé si¢ w Twojej ofercie ( jezeli
zwigzle 1 rzeczowo ja przedstawisz); z drugiej zas§ moze mu by¢ trudno uzyskac
wyczerpujace informacje na temat Twojej dzialalno$ci, jezeli nierozsadnie
zagospodarujesz miejscem 1 trescig na tej wizytowce.

Zawieraj odnos$nik do swojej strony internetowej, na ktérej bedziesz miat mozliwos¢
szczegblowego przedstawienia swojej oferty, zawarcia tzw. ,,marketingowej
paplaniny”, ktdra niejednokrotnie przydaje si¢ w biznesie.

Aktualizuj tresci na wizytowce. Panel zarzadzania wizytéwka daje mozliwos¢
edytowania tresci wizytowki bez potrzeby kontaktu z jakimkolwiek informatykiem.
Wykorzystaj t¢ funkcjonalnos¢ ( w koncu za nig tez ptacisz), tak aby tresci na Twojej
wizytowce zawsze byly aktualne .

Jak si¢ tworzy reklame w serwisie YellowPages?

W tym celu wystarczy si¢ skontaktowa¢ z biurem obstugi klienta odpowiedniego serwisu
Yellow Pages. Po zdecydowaniu si¢ na zakup wizytéwki w serwisie otrzymamy dostep do
panelu administracyjnego wizytowki, ktory umozliwia jej edytowanie bez znajomosci jgzyka
HTML.
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Link lokalny NetSprintu

Kolejna platna opcja, ktéra warto mozna rozwazy¢ przy okazji promocji nieduzej firmy w
Internecie jest link lokalny wyszukiwarki NetSprint. Link lokalny NetSprintu pojawia si¢ na
samej gorze wynikOw wyszukiwania na portalu Wirtualna Polska i w Sieci NetSprint
(wyszukiwarce NetSprint.pl i ponad 140 polskich serwisach).

Rysunek 15. Link lokalny NetSprintu

Szkola Jeziorskiego - Skutecznie nauczymy Cie
jezykow obeych

Angielski, Miemiecki, Francuski, Woski, Roswyjski, Hiszpanski,
Przygotowanie do matury | FCE, CAE, CPE, 20y, ZMP, DELF, DALF,
C.LL, Siinne 120 godz, gratis konsulkacii z jez. ang, Czesne w rakach
mies

www.szkolajeziorskiego.pl - Li

Wyswietlanie linku lokalnego NetSprint

Link lokalny NetSprintu moze wyswietla si¢ w gtdwnych serwisach w wybranym przez nas
regionie Polski. W tym wypadku mozna wybiera¢ nawet ogélne stowa kluczowe (np. ,,ustugi
transportowe’), wybierajac region, w ktéorym chcemy, aby nasz link sponsorowany si¢
wyswietlat.

Oproécz tego link moze si¢ wyswietla¢ sie¢ na okreslonych serwisach , ktérych tematyka wiaze
si¢ si¢ z okreslonym regionem Polski (np. na witrynie www.lublin.pl w wojewddztwie
lubelskim).

Serwisy, na ktérych wyswietla si¢ lokalny link NetSprintu mozna zobaczy¢ na stronie: Gdzie
si¢ wySwietla Link Lokalny? —
http://reklama.netsprint.pl/produkty reklamowe/gdzie sie wyswietla link lokalny

Lokalny link sponsorowany NetSprintu wySwietla si¢ w modelu oplaty za wySwietlenie, czyli
placimy za kazde pojawienie si¢ reklamy. Z cennikiem tego linku mozna si¢ zapozna¢ na
Cennik link lokalny - http://reklama.netsprint.pl/cennik/link lokalny

Jak tworzy si¢ reklame¢ NetSprint?

Firma NetSprint oferuje pomoc w przygotowaniu kampanii, wigc na kampanig linku lokalnego
mozna si¢ zdecydowa¢ majac nikle pojgcie o reklamie internetowej. Wystarczy wystac
zgloszenie poprzez Internet, a konsultant NetSprintu sam si¢ z nami skontaktuje i przygotuje
dla nas kampanig.
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Kampani¢ mozemy réwniez przygotowa¢ samodzielnie poprzez panel administracyjny
NetSprintu.  Wersje  pokazowa tego panelu mozna  zobaczy¢ na  stronie:
http://panel.netsprint.pl/interface/page2.jsp

Rysunek 16. Panel administracyjny NetSprintu

Przykfadowy wyglad linku:
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Link Lokalny

I thee, aby ta reldama byta skicrowrana tylko do wybranych
regiondw,

I thee stworey kolejny Link Sponsarowany

Przygotowanie kampanii lokalnego linku sponsorowanego NetSprint polega na wyborze stéw
kluczowych i stworzeniu tekstu reklamowego.

Wybér stéw kluczowych

e W systemie reklamy NetSprint nie maja znaczenia polskie litery. Jezeli wybierzesz jako
stowo kluczowe "fryzjerzy Krakow'', Twoja reklama wys$wietli sig, zaré6wno wtedy, gdy
uzytkownik wpisze "'fryzjerzy Krakow'' jak i " fryzjerzy Krakow "'

e System nie odmienia jednak wybranych przez reklamodawce stéw kluczowych. Jezeli
wybierzesz stowo "'sport'’, reklama nie wyswietla si¢ automatycznie, gdy uzytkownik
wpisze "sportowy'' czy "'sporty'’.

W linku sponsorowanym NetSprintu istnieja trzy rézne opcje dopasowania stéw kluczowych,
czyli trzy r6zne metody kierowania reklam lokalnych NetSprint na uzytkownikéw. W tej
sytuacji skorzystanie z jednej opcji moze spowodowac wigcej wyswietlen reklamy, podczas
gdy w innej mniej wyswietlen, ktore jednak beda si¢ przektada¢ na wyzsza liczbe kliknigc
reklamy.

Dostepne sa nastgpujace opcje dopasowania w lokalnym linku NetSprintu:

Dopasowanie ogoélne - Jezeli do listy stéw kluczowych wybierzemy dowolna fraze¢ sktadajaca
si¢ z jednego lub kilku stéw, to reklamy beda wyswietlane na dowolne wyszukiwanie
uzytkownika, w ktérym wystapia wszystkie stowa z wybranej przez nas frazy. Nie ma tutaj
znaczenia kolejnos¢ wystgpowania stow w tej frazie.

Przyktad:

Jezeli jako fraze¢ wybierzemy ,,firmy transportowe Krakoéow” to reklama bedzie sig
wyswietla¢ dla dowolnej kombinacji tych stéw, np. przy zapytaniach uzytkownika: ,,firmy
transportowe Krakow”, ,,Krakow firmy transportowe”, ,tanie firmy transportowe Krakow”.
Sytuacja ta utatwia start reklamy, ale powoduje duza liczbg wyswietlen reklamy; przez co moze

spowodowac szybkie wyczerpanie budzetu.
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Dopasowanie frazy - Jezeli do listy stéw kluczowych wybierzemy dowolna fraze sktadajaca
si¢ z jednego lub kilku stow to reklamy beda wyswietlane na wyszukiwanie uzytkownika, w
ktorym wystapia wszystkie stowa z wybranej przez nas frazy. W tym wypadku jednak
wszystkie stowa musza by¢ w takiej samej kolejnosci jak w frazie wybranej przez nas. W
panelu NetSprint taka fraz¢ wpisuje si¢ w apostrofie, czyli bedzie to np. ,,firmy transportowe
Matopolskie”.

Przyktad:

Jezeli jako frazg wybierzemy ,,firmy transportowe Matopolskie” to reklama bedzie si¢
wyswietla¢ dla takich kombinacji tych stow, w ktorych fryzjer i Malopolskie sa obok siebie.
Reklama, wigc wyswietli si¢ wtedy, kiedy uzytkownik wpisze w wyszukiwarke ,,firmy
transportowe Matopolskie”, oraz ,tanie firmy transportowe Matopolskie”, ale nie wyswietli
si¢ dla zapytania ,,Matopolskie firmy transportowe’.

Dopasowanie dokladne — Jezeli do listy stéw kluczowych wybierzemy dowolna frazg
sktadajaca si¢ z jednego lub kilku stéw to reklamy beda wyswietlane tylko na takie
wyszukiwanie, ktére doktadnie bgdzie odpowiadato frazie wybranej przez nas. Jednym stowem
reklama si¢ pojawia tylko wtedy jezeli uzytkownik wpisal doktadnie wybrane przez nas stowo
kluczowe. W panelu NetSprintu okreslamy takie stowa kluczowe poprzez ujgcie ich w nawiasie
kwadratowym, np. [uzywane opony],

Przyktad:

Jezeli wybierzemy jako stowo kluczowe ,.firmy transportowe matopolskie” w
dopasowaniu dokladnym reklama bedzie wyswietlana tylko jezeli uzytkownik wpisze
doktadnie t¢ sama frazg. W tej sytuacji reklama bedzie si¢ wyswietlata na zapytania ,,firmy
transportowe Matopolskie”, ale nie bedzie si¢ wyswietlala na zapytania ,fanie firmy
transportowe Matopolskie” ani na , ,,Matopolskie tanie firmy transportowe”’.

Tworzenie tekstu reklamowego w linku lokalnym NetSprint

W sklad tresci lokalnego linku sponsorowanego NetSprintu wchodzg cztery czeSci
® nagléwek, ktory moze mie¢ do 60 znakow;
e wlasciwy tekst reklamowy, ktéry moze mie¢ do 200 znakéw;
e adres internetowy strony, na ktorg zostanie przeniesiony internauta po kliknigciu
reklamy;
e adres strony internetowej, ktéry jest wyswietlany w linku.

Zanim zaczniesz tworzy¢ tekst reklamowy na potrzeby linku lokalnego NetSprint zapoznaj si¢
z wskazéwkami redakcyjnymi firmy NetSprint dostgpnymi na stronie:
http://panel.netsprint.pl/interface/page2.jsp

Jak efektywnie tworzy¢ reklame¢ NetSprint?

e Wybieraj odpowiednie stowa kluczowe. W linku NetSprint placisz za wyswietlenie
reklamy, wigc 1m staranniej wybierzesz swoje slowa kluczowe tym wigksze
prawdopodobienstwo, ze Twoja reklama zainteresuje potencjalnego klienta. Sama
metodologia wyboru stéw kluczowych jest taka sama jak przy doborze stéw
kluczowych na potrzeby pozycjonowania strony.
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Przyktad:

Nie ma sensu reklamowac si¢ na ogoélna fraze ,.fryzjerzy” jezeli jeste§ nieduzym
zaktadem fryzjerskim w Krakowie. W tej sytuacji o wiele lepszym pomystem jest
reklamowanie si¢ na frazy typu ,,fryzjerzy Krakow”, ,fryzjer Krakow”, czy nawet same
“fryzury slubne Krakow” jezeli chcesz si¢ specjalizowa¢ w tej ustudze lub tez dojdziesz do
wniosku, ze tylko reklamowanie tej ustugi jest dla Ciebie optacalne.

Przy wyborze stow kluczowych musisz tez uwzgledni¢ fakt, iz wyszukiwarka NetSprint ma
do$¢ ograniczony zasigg wsrdd uzytkownikow, wige jezeli wybierzesz jakie§ bardzo niszowe
frazy typu ,.ekskluzywne koki komunijne”, mozesz mie¢ problem z uzyskaniem jakichkolwiek
wyswietlen reklamy

e (Odpowiednio dobieraj tekst reklamy. Tekst ten przede powinien by¢ na tyle
interesujacy i rzeczowy dla uzytkownika, aby zdecydowal on na kliknigcie reklamy i
zapoznanie si¢ z reklamowana oferta. W tekscie wykorzystuj stowa kluczowe, na ktore
wyswietlasz reklamg, poniewaz uzytkownicy czesciej klikaja na reklamy, ktore
doktadnie odpowiadaja temu, czego szukaja.

Przyktad:
Jezeli tworzysz reklame na slowa kluczowe ,ustugi transportowe Matopolskie”
przyktadowy tekst reklamowy moze brzmie¢:

Rysunek 17. Przykladowy link NetSprintu

Ustugi transportowe Malopolskie

P.ro};es'jo-ﬁ..'al.ne. ;.ls"f;..l-g'i'i.r.al:nsﬁo'rtc;m.l-e i 'p.zeprowadzkowe na terenie Matopolski. Firma na nynku od 19851 Tylke 50zl za samochad + dwach ludzi. Pownzej & godzin,
20% znizki. Sprawdz nasze ustugi!

hitp:/fwnww moja-stronapl! - Link Sponsorowany

e Jako strong docelowa reklamy nie wybieraj strony gléwnej swojego serwisu
internetowego, ale te jego podstrony, na ktérych prezentujesz reklamowany ustugi i
produkty. Nie kaz uzytkownikowi szuka¢ tego, co reklamujesz.

Przyktad:

Jezeli reklamujesz w linku sponsorowanym NetSprint ,,fryzury slubne” stworz na swojej
stronie internetowej specjalng podstrong poswigcona fryzurom S$lubnym 1 tam kieruj
uzytkownikéw, ktoérzy zdecydowali sig¢ klikna¢é Twoja reklamg. W ten sposéb utatwiasz
robienie zakupéw klientom i umozliwiasz im szybsze znajdowanie tego, co ich zainteresowato
w reklamie.
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Reklama Google AdWords

Reklama AdWords jest reklama sprzedawana w modelu CPC, czyli optaty za kazide kliknigcie
reklamy.

Reklamg¢ Adwords mozna zauwazy¢ po lewej stronie wynikdw wyszukiwania na
najpopularniejsze w Polsce wyszukiwarce www.google.pl. W przypadku, kiedy oferujemy dos¢
wysokie stawki za stowa kluczowe, a sama jest reklama bardzo dobrze zrobiona i przez to jest
czgsto klikang przez uzytkownikéw Google umieszcza ja nad wynikami wyszukiwania na
niebieskim polu.

Rysunek 18. Linki sponsorowane AdWords w Google
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Wyswietlanie reklamy AdWords na potrzeby wyszukiwania lokalnego

Reklama AdWords na potrzeby promocji nieduzej firmy lokalnej mozna si¢ postugiwa¢ w
trojaki sposéb:
e ustala¢ dos¢ ogélne stowa kluczowe (lub tez regionalizowane), wybierajac region
wyswietlania reklamy, tzn.

Przyktad:
Wybieram fraze ,,ustugi fryzjerskie’ i ustalam, ze reklama ma si¢ wyswietla¢ tylko dla
uzytkownikéw bedacych na terenie wojewddztwa mazowieckiego;

e ustala¢ dos¢ ogdlne stowa kluczowe (lub tez regionalizowane), wybierajac miejsce, w
ktérego okreslonym promieniu (np. w promieniu 30 km) bedzie si¢ wyswietlata reklama

Przyktad:
Wybieram fraze ,,ustugi fryzjerskie” i ustalam, ze reklama ma si¢ wyswietlaé w
promieniu 50 km od mojego miasta

e ustala¢ dos¢ szczegbtowe stowa kluczowe bez ograniczenia geograficznego. W tej opcji
reklama bedzie si¢ wySwietlala na kazde zapytanie uzytkownika, ktére odpowiada
wybranym przez nas stowom kluczowym bez wzgledu na to, gdzie si¢ znajduje
uzytkownik.,

Przyktad:
Ustalamy wys$wietlanie si¢ reklamy na szczegétowe stowo kluczowe ,,fryzury slubne
Krakow” w catym kraju
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Wyglad reklamy AdWords

Reklama Adwords, podobnie jak reklama NetSprintu, sktada si¢ z czterech elementéw, przy
czym jest od niej znaczaco mniejsza.

W jej sktad wchodza:
® nagléwek, ktéry moze mie¢ do 25 znakow;
e wilasciwy tekst reklamy, sktadajacy si¢ z dwoch linijek tekstu, ktérych kazda moze mie¢
do 35 znakow;
e adres docelowy reklamy, pod ktéry trafiaja uzytkownicy, ktérzy klikna reklame i
e adres strony internetowej wyswietlany na samej reklamie.

Ile wynosi koszt reklamy AdWords

Jak juz wspominalem w reklamie AdWords ptacimy za kliknigecie w reklame, a nie w jej
wyswietlenia. Stawki ptacone za kliknigcie ma charakter aukcyjny, tzn. tym wigcej ptacimy za
dane stowo kluczowe, im wigcej firm czy oséb chce sig¢ reklamowaé na te same stowo
kluczowe. Sam algorytm ustalania stawki za kliknigcie danego stowa kluczowego jest w
AdWords do$¢ skomplikowany.

Najprosciej ujmujac cena za kliknigcie danego stowa kluczowego zalezy od:

e konkurencyjnosci danego stowa, czyli tego ile firm lub os6b w danym momencie chce
si¢ pokazywa¢ w linkach sponsorowanych Google na te stowo kluczowe;

e klikalnosci reklamy, czyli jak czgsto nasza reklama jest klikana przez uzytkownikow
wyszukiwarki Google

e od tego, czy w tworzonym przez nas tekscie reklamy beda stowa kluczowe, na ktére
wyswietlamy reklame;

e od tego, czy w tek$cie strony internetowej, na ktéra trafia uzytkownik po kliknigciu
reklamy sa stowa kluczowe, na ktére reklama si¢ wyswietla.

Doktadny opis algorytmu wyznaczania stawki za klikniecie w AdWords 1 pozycji reklamy
wykracza poza ramy tego przewodnika. Osoby zainteresowane takimi informacjami znajda je
na moim blogu internetowym http://www.ittechnology.us/.

Jak tworzy si¢ reklam¢ AdWords ?

Reklamg trzeba tworzy¢ samodzielnie w panelu AdWords, ktéry umozliwia jednoczesny
dostep do narzedzi tworzenia stéw kluczowych, tworzenia reklamy i jej statystyk. Nie ma tutaj
co liczy¢ raczej na pomoc techniczna ze strony konsultantéw AdWords, reklamg trzeba
stworzy¢ samemul.
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Rysunek 19. Panel administracyjny AdWords
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Zmodyfikuj swoje kampanie

W przypadku reklamy AdWords wazne sa cztery etapy przygotowania reklamy:
e  Wybdr stéw kluczowych;
e Ustalenie stawek za kliknigcie,
® Przygotowanie tekstu reklamys;
® Przygotowanie strony docelowej, czyli tej, na ktorg trafi internauta po kliknigciu w
reklame.

Wyb6ér stow kluczowych

W AdWords istnieja cztery rézne opcje dopasowania stéw kluczowych, czyli cztery rézne
metody kierowania reklam AdWords. W tej sytuacji skorzystanie z jednej opcji moze
spowodowac¢ wigcej wyswietlen reklamy, podczas gdy w innej mniej wyswietlen, ktére jednak
beda si¢ przektada¢ na wyzsza liczbg kliknig¢ reklamy.

Dostepne sa nastgpujace opcje dopasowania w AdWords:

Dopasowanie przyblizone - ta opcja jest domys$lna w koncie AdWords. Jezeli na liscie stow
kluczowych widnieja ogdlne frazy, takie jak ,uZywane opony” w dopasowaniu
przyblizonym, to reklamy moga by¢ wyswietlane w wynikach wyszukiwania stéw ,,uzywane”
i ,,opony” w dowolnej kolejnosci, rowniez w potaczeniu z synonimami, formami liczby
mnogiej 1 itp.

Przyktad:

Przy stowie kluczowym ,,salony kosmetyczne Krakow” w dopasowaniu przyblizonym
reklama begdzie w tym przypadku wyswietla¢ dla wyrazen: ,.kosmetyczne salony Krakow”,
,gabinet kosmetyczny Krakow”, ,,zaktad kosmetyczny Krakow™ .

Dopasowanie do wyrazenia — po wprowadzeniu stowa kluczowego w dopasowaniu do
wyrazenia (takie slowo kluczowe w panelu administracyjnym AdWords ujmuje si¢ w
cudzystowie), np. “uiywane opony”, reklama zostanie wyswietlona, kiedy uzytkownicy beda
szuka¢ frazy zawierajacej stowa ,,uZywane” i ,,opony” w takiej wtasnie kolejnosci w jakiej
mamy te stowa w frazie .
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Przyktad:

Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,,uiywane opony” w dopasowaniu do wyrazenia
reklama zostanie wyswietlona, jesli wyszukiwane jest hasto ,,zimowe uzZywane opony”, ,tanie
uiywane opony”, ,,uiywane opony do stara’, ,,uiywane opony Krakow”, ale nie zostanie
wyswietlona dla zapytania uzytkownika ,,nowe opony”’.

Jak wida¢ wigc dopasowanie do wyrazenia jest bardziej precyzyjnie kierowane niz
dopasowanie w przyblizeniu, ale jednoczes$nie jest tez nieco bardziej elastyczne niz
dopasowanie Sciste. W celu zapewnienia mozliwie najwigkszej precyzji kierowania reklam, w
wyrazeniach kluczowych warto zawrze¢ co najmniej dwa opisowe stowa.

Dopasowanie $ciste — w tym wypadku reklama wyswietla si¢ tylko na takie zapytania
uzytkownika, ktére doktadnie odpowiadaja wybranym przez nas stowom kluczowym.

Przyktad:

Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,uiywane opony” w dopasowaniu S$cistym
(wprowadzenie do panelu AdWords stowa kluczowego w nawiasach kwadratowych, np.
[uzywane opony] ), reklama zostanie wysSwietlona tylko jezeli wyszukiwane jest hasto
SuzZywane opony”. Nie zostanie wyswietlona ona wyswietlona dla zapytania uzytkownika
,wuzywane opony Krakow”, ,,tanie uiywane opony”.

Opcja dopasowania $cistego zapewnia najwigksza precyzje kierowania. Z tego wzgledu chod
dopasowanie Sciste daje w efekcie mniej wyswietlen, to czgsto owocuje tez najwigksza liczba
kliknig¢, poniewaz reklamy wyswietlaja si¢ na hasta, ktére odpowiadaja profilowi naszej
strony.

Wykluczajace stowa kluczowe — powoduja brak wys$wietlania reklamy na zdefiniowane stowa
kluczowe, na ktére reklama by si¢ wyswietlata bez zdefiniowania tych stow .

Przyktad:

Jesli reklamujemy si¢ na hasto ,,kursy jezykowe Krakow” stosujac dopasowanie
przyblizone lub dopasowanie do wyrazenia to nasza reklama pojawi si¢ réwniez na hasta:
wdarmowe kursy jezykowe Krakow”, ,kursy jezykowe Krakow forum”, ,kursy jezykowe
Krakoéw opinie”. Dopiero dodanie stéw wykluczajacych: ,,darmowe”, ,,opinie”, ,,forum”
spowoduje, ze reklama nie bedzie si¢ wyswietla¢ na te stowa kluczowe.

Wybierajac stowa kluczowe na potrzeby kierowanej lokalnie reklamy Adwords nalezy
wybiera¢ dokladnie te, Kktore jak najbardziej odpowiadaja naszej usludze lub
produktowi.

Nalezy si¢ tutaj kierowac ta sama generalna zasada, o ktérej wspominatem przy okazji
pozycjonowania i kampanii reklamowej lokalnego linki sponsorowanego NetSprintu.

W przypadku linku AdWords duze znaczenie odgrywa tez dopasowanie reklamy. Nie jest zbyt
dobrym pomystem w przypadku nieduzych bizneséw lokalnych wykupywac reklamy na ogélne
stowa kluczowe takie jak ,.kawiarnie”, a juz w ogdle nie ma sensu wykupywanie reklamy na
ogolne stowa kluczowe w dopasowaniu przyblizonym.

Wybranie takiego schematu dopasowania reklamy dla ogélnego stowa kluczowego sprawi, ze
nasza reklama bedzie si¢ wyswietla na zapytania uzytkownikéw ,kawiarnie Krakow”,
.kawiarnie Ostroteka”. Osoba, ktéra wpisuje taka fraze¢ moze poszukiwaé kawiarni w
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Krakowie, Sopocie, Gdansku lub w Warszawie, w wyniku czego nie bgdzie zainteresowana
kliknigciem naszej reklamy. Niska klikalno$¢ reklamy przetozy si¢ szybko na wyzsze stawki
ptacone za kliknigcie. Co wigcej im bardziej ogdlne slowo kluczowe tym wigksza
konkurencyjnos$¢ tego stowa kluczowego. Im wyzsza konkurencyjnos¢ stowa kluczowego tym
jest ono drozsze.

Model aukcyjny AdWords sprawia, ze warto wybiera¢ niszowe stowa kluczowe, czyli takie, na
ktore nie reklamuje si¢ wiele innych firm. W przypadku takiej firmy ,,Salon Fryzjerski Ewa
Sars” takimi stowami moga by¢: , fryzury weselne Pruszkow”, ,uktadanie lokow Pruszkow” i

1tp.

Im mniej firm reklamuje si¢ na dane stowo kluczowe:
* tym mniejsza bedzie walka cenowa o stowa kluczowe;
e tym mnie linkéw sponsorowanych bedzie w naszym sasiedztwie, czyli wigksze
prawdopodobienstwo kliknigcia reklamy (a to jak juz pisalem réwniez ma wptyw na
ceng reklamy).

Wybér stawki za kliknigcie

Dodajac stowa kluczowe do kampanii AdWords okreslamy maksymalna stawke, jaka jesteSmy
gotowi zaptaci¢ za reklamg. Najczgsciej jednak sama optata za kliknigcie wynosi mniej niz
stawka, ktora zastala ustawiona przez nas za kliknigcie i zalezy bezposrednio od tego, ile
gotowi sg zaptaci¢ za dane stowo kluczowe nasi konkurenci.

To, ile jesteSmy w stanie zaptaci¢ za kliknigcie ma bardzo duzy wptyw na to, na ktorej pozycji
w linkach sponsorowanych bedziemy (innym czynnikiem majacym wplyw na t¢ pozycje jest
Wynik Jakosci reklamy, ktory okresla jak dobrze tekst naszej reklamy jest dopasowany do
stowa kluczowego oraz jak czg¢sto nasza reklama jest klikana przez uzytkownika).

Szczegbélowy opis systemu aukcyjnego Google réwniez wykracza poza zakres tego
przewodnika. Osoby, ktére chciatyby go pozna¢ moga znalez¢ informacje o nim w moim
artykule: Wynik Jakosci Google - http://www.ittechnology.us/wynik-jakosci-google/

Tworzenie tekstu reklamowego reklamy AdWords
Co to doktadnie znaczy tworzy¢ dobre teksty w reklamie AdWords?

Teksty reklam tworzonych na potrzeby AdWords powinny by¢

® jak najbardziej skorelowane z naszymi stowami kluczowymi, na ktore si¢ reklamujemy
(najlepiej jakby zawieraly te stowa kluczowe, na ktére pokazywana jest reklama).

® na tyle ciekawe, aby zapewni¢ naszym reklamom wysoka klikalnos¢;

¢ na tyle jednoznaczne i konkretne, aby nie powodowac¢ klikania w nie przez osoby, ktore
nie sa zainteresowane naszymi produktami (np. osoby, ktére szukaja wszystkiego za
darmo);

e zawiera¢ elementy, ktore treSciwie 1 konkretnie bgda przestawia¢ nasza oferte (np. z
podawaniem cen, warunkéw transakcji).
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Przyktad:
Zaklad fryzjerski, ktéry wybiera ,,fryzury slubne Krakéw” jako swoje stowo kluczowe
moze mie¢ nastgpujacy tekst reklamowy:

Rysunek 20. Przyktadowy link AdWords

Fryzury slubne Krakow
Wladne fryzury slubne juz od 70 z4
Fryzura praobna gratis. Sprawdz!
maja-strana. pliF ryzury Slubne himl

Google ma dos¢ restrykcyjna polityke zatwierdzania tekstu reklamowego.

Aby Twoj tekst reklamowy zostal dopuszczony do wyswietlania:

e nie moze zawiera¢ wykrzyknika w nagtéwku (dopuszczalny jest tylko jeden
wykrzyknik w catym teks$cie reklamy);

® musi by¢ poprawnie gramatyczny (niedopuszczalne jest skracanie wyrazéw, o ile nie sa
to powszechnie obowiazujace skroty);

® nie moze zawiera¢ zb¢dnych i sztucznych powtérzen stéw kluczowych;

® nie moze zawiera¢ symboli zamiast stéw (znakéw typu ,.#”, ,.$”, ,,@”),

® musi zawiera¢ standardowe znaki interpunkcyjna, poprawna forme uzycia matych i
duzych liter.

Z wszystkimi wytycznymi Google , co do tekstu reklamowego zapoznasz si¢ na stronie:
Wskazowki redakcyjne Google AdWords. - https://adwords.google.pl/select/guidelines.html

Przygotowanie strony docelowej reklamy AdWords

Strony, na ktoére trafi uzytkownik po kliknigciu reklamy Adwords powinny zawiera¢ stowa
kluczowe, na ktére wyswietla si¢ ta reklama. (musi tez oczywiscie dziata¢, ale to jest juz
oczywista rzecza).

Podstawowym btgdem jest ustawianie strony gtéwnej serwisu jako strong docelowa reklam
AdWords. Jezeli reklamujesz si¢ na fraze ,,fryzury slubne” wysytaj uzytkownika na podstrong
serwisu, ktéra opisuje fryzury $lubne, jakie wykonuje Twoja firma.

Jezeli w swojej reklamie wspominasz o promocjach, cenach, warunkach handlowych podaj to
na stronie docelowej reklamy. Nie kaz uzytkownikowi szuka¢ po swoim serwisie tego, co
sktonito go do kliknigcia reklamy

Przyktad:

Zatozmy, ze tak wyglada nasza reklama.

Rysunek 21. Przykladowy link AdWords
Fryzury slubne Krakdw
Modne fryzury Slubne juz od 70 =t

Fryzura prabna gratis. Sprawdz!
moja-strona. plfFryzurySlubne html
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Tak elementy moze zawiera¢ strona docelowa:

Rysunek 21. Przykladowa strona docelowa dla linku AdWords

Cennik:

1. malkiaze:
Malkyaz slubny- 100 =t
Iakiyjaz slubny (proba) -60 =t

2. Fryzury Slubne

Prosta fryzura slubna — 70zt
Eok dlubny - 100 =t

Diugie uczesanie slubne 110

Przy fryzurach slubnych ,probna fryzura slubna gratis!
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Z gory dziekuje za wszelkie sugestie i pomysty na ulepszenie tego przewodnika. Mozna je
przesyta¢c w komentarzach do mojego bloga, jak rowniez mailem poprzez formularz
kontaktowy.

Marketing w Internecie — http://www.ittechnology.us/
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